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TURISMO PIANIFICATO NEI PROSSIMI 12 MESI
Q2

51%

49%

5%

2%

1%

7%

20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Viaggio di piacere interno

Viaggio di piacere all'estero

Viaggio di lavoro interno

Viaggio di lavoro all'estero

Altro

Non saprei

Non pertinente: non pianifico di viaggiare nei prossimi 12
mesi

Q2_TURISMO PIANIFICATO NEI PROSSIMI 12 MESI

[holiday_type] Which, if any, of the following trips are you planning to take in the next 12 months? Please select all that apply.
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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NUMERO DI VIAGGI PROSSIMI 12 MESI
Q2

20%

23%

12%

4%

8%

23%

9%
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5%

10%

15%

20%

25%

1 2 3 4 5 o più Non saprei Non pertinente:
non pianifico di

viaggiare nei
prossimi 12 mesi

Q2_NUMERO DI VIAGGI PROSSIMI 12 MESI

[trip_no] How many trips, if any, are you planning to take for leisure, business or personal reasons in the next 12 months?
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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TIPOLOGIA DI VIAGGIATORE
Q2

35%

13%

9%

7%

7%

4%

5%

5%

6%

9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Viaggiatore attento al budget (ossia stabilisco un budget
e faccio del mio meglio per non sforarlo)

Viaggiatore amante di viaggi all-inclusive/di pacchetti di
viaggio (ossia amante delle crociere e altri pacchetti di

viaggio all-inclusive)
Viaggiatore responsabile (ossia mi concentro sul 

benessere, sull’impatto ambientale e sono aperto/a alla 
cultura)

Viaggiatore nel weekend (ossia faccio viaggi della durata
di 3 giorni durante il weekend)

Viaggiatore avventuroso (ossia la mia priorità quando
viaggio è esplorare il luogo di destinazione e svolgere

prevalentemente attività all'aria aperta)
Viaggiatore di lusso (ossia tendo a viaggiare in aereo in
prima classe o business e ad alloggiare in strutture a 5

stelle)

Non saprei

Altro

Nessuno di questi

Non pertinente: non viaggio

Q2_TIPOLOGIA DI VIAGGIATORE

[traveller_type] Which of the following, if any,  BEST describes the type of traveller you are?
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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TIPOLOGIA DI VACANZE SOLITAMENTE EFFETTUATA (Top10)
Q2

38%

38%

35%

28%

27%

21%

14%

13%

12%

7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Vacanza in città (ad es. una vacanza breve passata in una città)

Vacanza finalizzata al relax e alle visite turistiche/vacanza attiva

Spiaggia (per rilassarsi)

Cultura e storia

Visita ad amici e familiari

Laghi/montagna/campagna (ESCLUSI sport invernali)

Attività (ad es. passeggiate ed escursioni, salute e benessere, ecc.)

Vacanza a più destinazioni (ossia una vacanza che prevede il
soggiorno in due o più aree o Paesi nell'ambito dello stesso…

Campeggio/camper

Crociera

Q2_TIPOLOGIA DI VACANZE SOLITAMENTE EFFETTUATA (Top10)

[holiday_fav] Thinking more generally about the holidays that you go on, not just those that you have taken in the last 12 months, which, if any, of the following types of holidays do you typically take? Please 
select all that apply.
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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RAGIONI DI SCELTA DESTINAZIONE PIÙ RECENTE
Q2

[holiday_select_reason] Thinking of your most recent holiday, which, if any, of the following influenced your choice of holiday/holiday destination? Please choose all that apply.
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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OSTACOLI ATTUALI AL VIAGGIARE
Q2

45%

33%

18%

18%

7%

7%

5%

3%

3%

5%

10%

21%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Prezzo del viaggio

Prezzo dell'alloggio

Situazione personale o famigliare

Lavoro

Sicurezza

Rischi di salute

Disponibilità di alloggio

Restrizione ai viaggi

Non saprei

Non pertinente: tendo a non fare vacanze

Altro

Nessuna di queste

Q2_OSTACOLI ATTUALI AL VIAGGIARE

[holiday_obstacle] Which, if any, of the below factors are currently preventing you from travelling? Please select all that apply.
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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INTENZIONI DI VIAGGIO NEI PROSSIMI 12 MESI
Q2

40%

13%

12%

15%

20%

Q2_INTENZIONI DI 
VIAGGIO NEI PROSSIMI 12 

MESI

Very likely Likely

Somewhat likely Not very likely

Not at all likely

[inmarket] How likely are you to travel in the next 12 months?
NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750)
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PROBABILMENTE VIAGGERANNO NEI PROSSIMI 12 MESI: IL PROFILO
Q2

Genere UOMO DONNA

TOP2 LIKELY 46% 54%

Età 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

TOP2 LIKELY 13% 14% 20% 18% 36%

[inmarket] How likely are you to travel in the next 12 months?
Base: NatRep UK – Q1 (n=750), Q2 (n=750), persone che probabilmente viaggeranno nei prossimi 12 mesi Q1 (n=490), Q2 (n=400).

Regione 
geografica NORD MIDLANDS EST LONDRA SUD INGHILTERRA 

(NET)
GALLES** SCOZIA IRLANDA DEL 

NORD**

TOP2 LIKELY 23% 16% 8% 14% 20% 82% 6% 9% 3%

Tipi di vacanza preferiti CITTA’ SPIAGGIA 
(RELAX)

MISTO RELAX E 
ATTIVITA’

CULTURA E 
STORIA

VISITA AD 
AMICI E 

FAMIGLIA

LAGHI/ 
MONTAGNA/ 
CAMPAGNA

VACANZA CON 
PIU 

DESTINAZIONI

TOP2 LIKELY 50% 47% 47% 35% 30% 24% 19%
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TIPOLOGIA DI VACANZA PER MESE DI PRENOTAZIONE
Q2

[trip_types] Which, if any, of the following trips are you planning to take in the next 12 months?
[book_month] In which, if at all, of the following months are you planning to book your holiday (of more than 3 days) in 2024 (i.e. booking the flights/trains/hotel etc.)? If you are booking different aspects of the holiday in stages, please 
indicate when you intend to make the initial part of the booking. If you have already booked your main holiday (of more than 3 days) in 2024, please indicate when you did this. If you are unsure, please provide your best estimate.
Base: NatRep UK – Q1 (n=750, selezionati n=538), Q2 (n=750, selezionati n=556).

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Q2 – Tipologia di vacanza in base al mese di prenotazione

Viaggio di piacere interno Viaggio di piacere all'estero Viaggio di lavoro interno

Viaggio di lavoro all'estero Altro
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TIPOLOGIA DI VACANZA PER MESE DI PARTENZA
Q2

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Q2 – Tipologia di vacanza prevista per mese di partenza

Viaggio di piacere interno Viaggio di piacere all'estero Viaggio di lavoro interno

Viaggio di lavoro all'estero Altro

[trip_types] Which, if any, of the following trips are you planning to take in the next 12 months? (
[go_month] In which, if at all, of the following months are you planning to go on your main holiday (of more than 3 days) for 2024 or when did you go if you have been already)? Please choose the month when you expect to be 
starting/started your holiday.
Base: NatRep UK – Q1 (n=750, selezionati n=538), Q2 (n=750, selezionati n=556).

F
o

n
te

: E
la

b
o

ra
zi

o
n

e 
d

el
l’O

ss
er

va
to

ri
o

 T
u

ri
st

ic
o

 d
el

la
 R

eg
io

n
e 

P
ie

m
o

n
te

 s
u 

b
as

e 
d

at
i Y

o
u

G
o

v 
ch

e 
re

al
iz

za
 m

en
si

lm
en

te
 2

50
 in

te
rv

is
te

 
co

n
 d

is
p

o
n

ib
ili

tà
 t

ri
m

es
tr

al
e 

in
te

rr
o

ga
n

d
o

 u
n

 p
an

el
 r

ap
p

re
se

n
ta

ti
vi

 d
i a

d
u

lt
i (

+1
8 

an
n

i)
 d

el
la

 p
o

p
o

la
zi

o
n

e 
U

K
.



Visit Piemonte 
Regional Marketing and Promotion

Via Bertola 34 | 10122 Torino | Italy

www.visitpiemonte.com
www.visitpiemonte-dmo.org
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