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m%) Finalita e obiettivi specifici
./

Finalita dell’Osservatorio Turistico del Cuneese

Contribuire allo sviluppo economico sociale della destinazione “Cuneese” con particolare

attenzione alla filiera turistica.

Obiettivi specifici

Disporre di dati e analisi puntuali per questo territorio che ha caratteristiche specifiche per
« valutare 'andamento del settore turistico

* supportare lo sviluppo dell’accoglienza

e indirizzare la pianificazione delle azioni di promozione
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Il cruscotto: analisi a consuntivo, monitoraggio delle offerte e prenotazioni voli

Dati
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dalle dichiarati da

strutture : — un campione :
ricettive Dati statistici di strutture Il sistema
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Il mercato

Il digitale alternativo

Recensioni on-
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Osservatorio Turistico
del Cuneese

Monitoraggio 2022 e Focus Estate 20

(elaborati dall’Osservatorio Turistico della Regione Pie
Dati Provvisori
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Dati statistici offerta ricett
e domanda turistica

2022

ATL Cuneese
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su base dati Regione Piemonte

Offerta Ricettiva: Piemonte (2013 — 2022)

18.000

16.000

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

Andamento strutture ricettive Piemonte

15.620

5.765

—————" 5.442

——" / 5.452
4.247
2.993

Andamento camere Piemonte

o 1518 1.384 1.372

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

«=o-=Alberghiero —e-— Extra alberghiero «=o--Locazioni Turistiche «—t—Totale

Andamento posti letto Piemonte

300.000
250.000 234.347 242,773
191.303
200.000
150.000 122.600 123.409
106.776 -
100.000 82.043  gj 201
84.527
38.073
50.000 29.704
(0]
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
== Alberghiero Extra alberghi ——L ioni Turistiche —e—Totale

120.000
99.020 102673
100.000
80.276 /
80.000 -—
60.000
42.023 44707 44.860
40.000 — ——— —e
40229 39.733
o000 38253 14.084 18080
6.348
o]
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
= Alberghiero —e—Extra alberghiero «o-Locazioni Turistiche —e—Totale
Var% Var%
Settore Anno 2013 2021 2022 2022 vs | 2022 vs
2013 2021
Strutture 1.518 1.384 1.372 -9,6% -0,9%
Alberghiero Camere 42,023 40.229 39.733 -5,4% -1,2%
Letti 84.527| 82043 81.291 -3,8% -0,9%
Strutture 4.247 5.452 5.442 28,1% -0,2%
Extra alberghiero |Camere 38253 44.707| 44.860 17,3% 0,3%
Letti 106.776| 122.600| 123.409 15,6% 0,7%
Strutture 5.765 6.836 6.814 18,2% -0,3%
Totale Alb + Ext |Camere 80.276( 84.936( 84.593 5,4% -0,4%
Letti 191.303 | 204.643| 204.700 7,0% 0,0%
Strutture 6.702 8.806 31,4%
Locazioni Turistiche |Camere 14.084| 18.080 28,4%
Letti 29.704| 38.073 28,2%
Strutture 5.765 13.538 15.620| 170,9% 15,4%
Totale Camere 80.276( 99.020| 102.673 27,9% 3,7%
Letti 191.303 | 234.347| 242.773 26,9% 3,6%

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 13/10/2022) e ad

esclusivo uso interno




Offerta Ricettiva: ATL Cuneese (2013 — 2022)

, Andamento strutture ricettive ATL Cuneese Andamento camere ATL Cuneese

2.000 1.862 14.000
o 1800 1745 12000 — 1n.651 1.817
el 1600 ./._‘__N'——_—k_*_‘
g 1400 10.000
g 1200 8000
= 1.000 835 859 6.207 6.132
o 800 837 6.000 4.826 —— —
8 / 827 —

600 5.312

2 400 en oo o0 4128 4105
g 200 24 2.000
a4 . 224 199 198 . "%ﬁao
g 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
0]
§o]
o ghi ghi " ioni Turistiche —e—Totale ghi ghil ——L foni Turisti —e—Totale
O
+—
0
p—
E . Var% Var%
o Andamento posti letto ATL Cuneese Settore Anno | 2013 | 2021 | 2022 |2022vs|2022vs
5 25000 2013 2021
= 31342 31648 Strutture 224 199 198 6% -05%
> 9 30,000 2M Alberghiero  |Camere 4826 4128] 4105 149%| -06%
a g 25000 Letti 9438\ 8487| 8460| -10,4%| -03%
3 € Strutture 611 859 837] 370%| -26%
X 19.947  19.682 .
% K] 20.000 IG'W Extra alberghiero |Camere 5312 6.207 6.132 15,4% -1,2%
5 % 15000 Letti 16936 19947 19682 162% 1,3%
0 c Strutture 835( 1.058 1035 24,0%| -22%
5 % 10,000 8487  8.460 Totale Alb + Ext [Camere | 10138] 10335 10237| 10%| -0,9%
N cooo e 3.506 Letti 26374| 28.434| 28142 67%| -1,0%
O r : 2.908
o - 982//" Strutture 687 827 20,4%
Q% 0 Locazioni Turistiche [Camere 1.316 1.580 20,1%
Q O 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 -
W g Letti 2908 3506 20,6%
v ¥ —— ra alberg o Locazioni Turistiche  —e—Totale Strutture 835| 1745 1.862| 123,0% 6,7%
Yalto) Totale Camere 10138 m.651 N.817| 16,6% 1,4%
9 2 Letti 26374| 31342 31648 20,0% 1,0%

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 13/10/2022) e ad

esclusivo uso interno




)

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 13/10/2022) e ad

esclusivo uso interno

0]

% Qualifica Strutture |Camere |Letti Strutture [Camere |Letti

g Albergo 193 3.994 8.225 10,4% 33,8% 26,0%
% Residenza Turistico Alberghiera (RT.A) 5 m 235 0,3% 0,9% 0,7%
.g Campeggio 37 2.343 7.610 2,0% 19,8% 24,0%
§ Villaggio turistico 3 140 537 0,2% 1,2% 1,7%
© Agriturismo 19 586 1.48] 6,4% 5,0% 4,7%
3 Ostello 12 68 263 0,6% 0,6% 0,8%
§ Alloggio Vacanze 25 130 349 1,3% 1,1% 1,1%
g CAV - Residence 48 469 1354 2,6% 4,0% 43%
'g Casa per ferie 52 648 2208 2,8% 5,5% 7,0%
§ Bed & Breakfast 255 594 1.270 13,7% 5,0% 4,0%
% 9 Country house 5 16 37 0,3% 0,1% 0,1%
g é Affittacamere 163 584 1.308 8,8% 4,9% 4,1%
% g Strutture ricettive innovative 3 14 29 0,2% 0,1% 0,1%
8 0 Bivacco fisso 5 5 42 0,3% 0,0% 0,1%
S -% Rifugio alpino 49 280 2.038 2,6% 2,4% 6,4%
§ % Rifugio escursionistico 48 233 984 2,6% 2,0% 31%
g § Rifugio non gestito 13 22 172 0,7% 0,2% 0,5%
'T; % Locazioni Turistiche 827 1.580 3.506 44 4% 13,4% 1,1%
é g Totale 1.862 1.817 31.648 100% 100% 100%

0w

Offerta ricettiva per tipologia: strutture, camere e posti letto
— ATL Cuneese (2022)

Offerta - ATL Cuneese - Qualifica - 2022

L'offerta ricettiva del Cuneese
rappresenta circa il 12% del

totale regionale.

|| settore alberghiero
rappresenta I'1% del totale
strutture del territorio, il 35%
del totale delle camere e oltre
un quarto dei posti letto.
L'offerta di posti letto nei
campeggi rappresenta oltre il
25% del totale.
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Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

su base dati Regione Piemonte

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 13/10/2022) e ad

esclusivo uso interno

Strutture ricettive
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Offerta ricettiva per sotto-aree ATL Cuneese (2022)

Posti Letto
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mm Arrivi e Presenze (Italia - Estero): ATL Cuneese (2013 - 2022)
=/

Arrivi ATL Cuneese 2013-2022

400.000 Presenze ATL Cuneese 2013-2022
550.000 303,771 315.670 1.200.000
300.000 264.85 984.220
-50.000225.460 223.855 000000
775.745 802.935

200.000 800.000 710.8
150.000 205.499

78.31 91.815 600.000 582.052

100.000 558 291
50.000 400.000
59.355 208.475
0 200.000 ﬂ_’\\‘/ 220.883
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 R

0
—g-=Estero —8-=|talia —g-=Totale 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

=@==Estero =#=|talia =—8=Totale

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

su base dati Regione Piemonte

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) ead | & REGION
esclusivo uso interno !
' PIEMONT

| N |



Arrivi e Presenze Mensili: ATL Cuneese (2019 - 2021 - 2022)

@

Andamento mensile degli ARRIVI Andamento mensile delle PRESENZE
80.000 300.000
% 70000 250.000
(@) 60.000
g £0.000 /ﬁ 200.000
a 40.000 //// \ 150.000
GC) 30.000 .;.\-/./{ / 100.000
o 20.000 -+ /
% 10.000 m}‘/ \ 20000 rw—e—a— /' N2
o - : . . . : . : . : \—v—.— - ‘ T ‘ T ‘ ‘ ‘
O . .
g 2019 ——2021 -—=—2022 2019 —4— 2021 —-—-2022
+—
8 Andamento mensile ARRIVI turistici negli esercizi ricettivi
E Anno Gennaio | Febbraio Marzo Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto |Settembre| Ottobre [Novembre|Dicembre| TOTALE
le) 2019 19.979 21181 23.602 21.406 23213 34.939 55.494 67.546 38.578 22.056 16.694 26.540 371.228
g 2020 21.845 21178 3.846 388 3.099 22.309 42905 55.835 30.769 14.235 4.222 4.130 224.761
"("5 2021 5.819 10.192 6.042 6.248 13.684 24.464 46.337 58.855 31.611 25478 15.476 20.648 264.854
c 8 2022 17.188 18.991 16.344 20.018 25.335 38.918 59.103 57.371 32.524 25.671 - o 311.463
g g Differenza 22vs19 - 2791 |- 2190 |- 7.258 |- 1.388 2122 3.979 3.609 |- 10.175 |- 6.054 3615 |- 16.694 |- 26540 |- 59.765
O E Differenza [%] 22vs19 -13,97%| -10,34% -30,75% -6,48% 9,14% 11,39% 6,50% -15,06% -15,69% 16,39%( -100,00%|( -100,00% -16,10%
% g Differenza 22vs21 11.369 8.799 10.302 13.770 11.651 14.454 12.766 |- 1.484 913 193 |- 15.476 |- 20.648 46.609
© ) Differenza [%] 22vs21 195,38% 86,33% 170,51% 220,39% 85,14% 59,08% 27,55% -2,52% 2,89% 0,76%| -100,00%| -100,00% 17,60%
g g Andamento mensile PRESENZE turistiche negli esercizi ricettivi
Re] ko)) Anno Gennaio | Febbraio Marzo Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre | Ottobre | Novembre | Dicembre TOTALE
E & 2019 72938 75.997 76.506 52.676 61.100 96.477 174.609 245908 86.904 53167 38.994 73.650 1.108.926
O .— 2020 65.962 63.626 15121 4.270 9.984 59.799 126.254 188.366 75.242 35.477 15.240 14.493 673.834
‘8 g 2021 16.053 23.304 19.352 18.386 32.552 57.433 134.951 201.299 75.965 52.306 33.021 46.249 710.871
L o 2022 45.840 46.861 40.221 44.263 53.458 87.041 163.331 184.874 71.455 55.879 - - 793.223
) % Differenza 22vs19 - 27.098 |- 29.136 |- 36.285 |- 8413 |- 7.642 |- 9.436 |- 1n.278 |- 61.034 |- 15.449 2712 |- 38.994 |- 73.650 |- 315.703
E o) Differenza [%] 22vs19 -37,15% -38,34% -47,43% -15,97% -12,51% -9,78% -6,46% -24,82% -17,78% 5,10% -100,00% -100,00% -28,47%
li 8 Differenza 22vs21 29.787 23.557 20.869 25.877 20.906 29.608 28.380 |- 16.425 |- 4.510 3.573 |- 33.021 |- 46.249 82.352
Differenza [%] 22vs21 185,55% 101,09% 107,84% 140,74% 64,22% 51,55% 21,03% -8,16% -5,94% 6,83% -100,00% -100,00% 1,58%

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 21/11/2022) e ad

esclusivo uso interno




mm}Arrivi (Regioni Italia): ATL Cuneese (Estate 2021 - 2022)
=/

Arrivi Estate (giugno-luglio-agosto)

o Regioni 2021 2022|222 vs 21

% Piemonte 45,615 49.564 8,7%
g Liguria 19.345| 19183 -0,8%
a Lombardia 12.934( 16.007 23,8%
% Emilia Romagna 4134 4.511 9,1%
k) Veneto 3123 3.463 10,9%
& Toscana 2.540 2936 15,6%
% Lazio 2.069 2.610 26,1%
_g Campania 1.032 1.320 27,9%
2 Sicilia 852| 1.089| 27,8%
§ Puglia 750 862|  14,.9%
'g Marche 649 725 11,7%
b Trentino Alto-Adige 602 684 13,6%
zﬁ o Friuli-Venezia Giulia 401 642 39,3%
¢ c Sardegna 410 5411 32,0%
St Umbria 331 437  32,0%
g o Calabria 360 397 10,3%
0 g Abruzzo 283 379|  339%
.% '05)7 Valle d'Aosta 275 322 17,1%
g E Basilicata 171 275 60,8%
g § Molise 140 131 -6,4%
w g Totale 96.076| 106.078 10,4%
g8

L 3

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) e ad

esclusivo uso interno

Arrivi Estate Regioni Italia ATL Cuneese 2021-2022

Piemonte
L U | —
Lombardia —
Emilia Romagna
Veneto
Toscana
Lazio
Campania &
Sicilia
Puglia
Marche
Trentino Alto-Adige
Friuli-Venezia Giulia
Sardegna
Umbria
Calabria
Abruzzo
Valle d'Aosta
Basilicata
Molise

O — e WY
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(@m} Presenze (Regioni Italia): ATL Cuneese (Estate 2021 - 2022)
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| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) e ad

su base dati Regione Piemonte

Presenze Estate (giugno-luglio-agosto)

Regioni 2021 202222 vs 21

Piemonte 156.929| 153.925 -1,9%
Liguria 69.126| 62.645 -9,4%
Lombardia 34273 45971 341%
Emilia Romagna 9.670 10.616 9,8%
Toscana 6.421 7.398 15,2%
Lazio 6.106 7.352 20,4%
Veneto 6.809 7.030 32%
Campania 3,935 4.686 19,1%
Sicilia 2.669 3.356 25,7%
Puglia 2.894 2.919 0,9%
Marche 1.705 1.789 4.9%
Sardegna 1.942 1515 -22,0%
Trentino Alto-Adige 1.264 1.515 19,9%
Basilicata 970 1.493 53,9%
Friuli-Venezia Giulia 925 1.470 58,9%
Calabria 1.408 1.409 0,1%
Umbria 752 1.333 77,3%
Abruzzo 707 1.016 43 7%
Valle d'Aosta 689 669 -2,9%
Molise 508 533 4.9%
Totale 309.702| 318.640 2,9%

esclusivo uso interno

Presenze Estate Regioni ltalia ATL Cuneese 2021-2022
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@%}Arrivi (Provenienze): ATL Cuneese (Estate 2021 - 2022)
/

Arrivi Estero ATL Cuneese Estate 2021

= 001 - Francia

= 003 - Paesi Bassi
= 017 - Belgio

= OT1 - Spagha

= 038 - Austria

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

su base dati Regione Piemonte

= 004 - Germania
036 - Svizzera (incluso Liechtenstein)
= 006 - Regno Unito
= 400 - Stati Uniti d'America
= Altro Estero

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) e ad

esclusivo uso interno

ATL Cuneese Arrivi Estate (giugno-luglio-agosto)

Provenienza 2021 2022 12022 vs 2021
Francia 11.733 18.951 61,5%
Germania 7.832 9.736 24,3%
Paesi Bassi 3.876 4.848 251%
Svizzera (incluso Liechtenstein) 2782 3.610 29,8%
Belgio 1.878 1.945 3,6%
Regno Unito 294 1.480 403,4%
Spagna 858 1.301 51,6%
Austria 833 879 5,5%
Stati Uniti d'America 294 988 236,1%
Altro Estero 3.200 8.485 165,2%
Totale Estero 33.580 52.223 55,5%




(@m} Presenze (Provenienze): ATL Cuneese (Estate 2021 - 2022)
/ Presenze Estero ATL Cuneese Estate 2021

Presenze Estero ATL Cuneese Estate 2022

= 001 - Francia = 004 - Germania

= 003 - Paesi Bassi 036 - Svizzera (incluso Liechtenstein)
= 017 - Belgio = 006 - Regnho Unito

= 011 - Spagna = 400 - Stati Uniti d'America

= 038 - Austria = Altro Estero

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

su base dati Regione Piemonte

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) e ad

esclusivo uso interno

ATL Cuneese Presenze Estate (giugno-luglio-agosto)

Provenienza 2021 2022 2022 vs 2021
001 - Francia 23.367 37.958 62,4%
004 - Germania 19.065 22.853 19,9%
003 - Paesi Bassi 15.158 17.119 12,9%
036 - Svizzera (incluso Liechtenstein) 5373 7.211 34.2%
017 - Belgio 5.271 5.664 7,5%
006 - Regno Unito 2.326 3.656 57,2%
O - Spagna 738 3.385 358,7%
400 - Stati Uniti d'America 903 2.474 174,0%
038 - Austria 1.582 1.973 24, 7%
Altro Estero 10.198 20.996 105,9%
Totale Estero 83.981 123.265 46,8%




Estate 2022 Arrivi

10%

ﬂm}Arrivi e Presenze: per sotto-aree ATL Cuneese (Estate 2022)
.4

6% | / 14% 5%
9 _\ / ATL Cuneese Estate 2022 (giugno - luglio - agosto)
C
o 2022 2022 vs 2021
& SottoArea
.g ‘7% Arrivi Presenze |Arrivi Presenze
@ 2% VALLE GESSO 20.022 54.994 54,7% 30,7%
ke
= \ VALLE PESIO 7.750 23763 24.2% 22,1%
o ;
© 14% VAL VERMENAGNA - Limone P.te, Vernante 9588 32424 14,0% 15.1%
I
S 8%/ L GRANA 2158 5179 8,4% 8.7%
o)
0 MAIRA
§ Estate 2022 Presenze 19.726 50.501 24,7% 10,8%
5 MONGIA 2246 4535 -5,9% -13,2%
'5 % 14%
~ o | [ MONREGALESI 11.855 50.239 4,0% -0,6%
e
[ . PIANURA 46392| 108038 28,6% 25,0%
) -~ 6%
& é ) PO 8358 19.792 33,8% 30,6%
O
=0 4&:3% STURA 14.777 40.712 15,7% -4,1%
% o 28%
P (]C) | 19% TANARO 2.363 ©6.626 3,9% -20,9%
i)
05 VARAITA B _
N § 3% 13.066 45102 0,3% 0,9%
’_g = _' Totale Atl Cuneese 158.301 441,905 22,1% 12,2%
o g 13% %
w g
'qj wn
o @© = VALLE GESSO = VALLE PESIO
c O s VAL VERMENAGNA - Limone P.te, Vernante GRANA
O 5 = MAIRA = MONGIA
L n = MONREGALESI mPIANURA

= PO = STURA

| dati del 2022 sono provvisori (aggiornati al 22/11/2022) ead | REGION

esclusivo uso interno PIEMONT
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Recensioni on -li
Sentiment Analysi:

ATL Cuneesc

Focus Estate 2022 (giugno
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mm) Perimetro di analisi
h—

PARAMETRI E DIMENSIONI DI ANALISI: punti di interesse e recensioni on-line unitamente al
sentiment del prodotto turistico dell ATL del Cuneese.

In particolare, per gli indicatori di punti di Interesse (POIl) e contenuti monitorati:

« quadro generale complessivo;

« focus dettagliato relativo alla ricettivita, alla ristorazione ed alle attrazioni nel quale si
prendono in considerazione le Componenti dell’offerta, i Visitatori, le Tipologie di
viaggio, i Canali ed i Cluster & Topic;

e per ognicomparto, sentiment analysis relativamente all'area oggetto di confronto.

Lo studio si riferisce al seguente intervallo di tempo:
- 01/06/2022 - 31/08/2022 (Estate 2022).
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% Punti di Interesse - Contenuti Monitorati: ATL Cuneese| €OMPLESSIVO

€ Panoramica . Il monitoraggio della rete si
riferisce a 3.400 punti di
interesse:

. Ristorazione: 57,1%;

. Attrazioni: 22,2%:

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA ° o el S,
INTERESSE o Ricettivita: 20,7%.

% 48,2'( Contenuti ~ ]4,3 Contenuti per POl ~

R i i s A e . | contenuti monitorati per |la
valutazione del sentiment in rete
rispetto alla nostra offerta
turistica sono 48.200 (-12,6%

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

571%
rispetto allo stesso periodo
1

2 dell'anno precedente).
u ¥ g v i 12 {¥ ¥ {
& 0\0“0 & & c'\oa \\0“\ \5‘\,9 \\6‘0 %\o‘\q @o"(i \\o‘b\q & ‘p& “’\c?’& \0‘?’\‘{,
2 ® ocali e Ristorazione @ Ricettivita 3 > ¢ h b 2 o § 9 ¥ ”.
EE ® Attrazioni — Stagionalita — Sentiment

=]
=
an

g]FJaC?PML www.datappeal.io

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con




Visitatori: ATL Cuneese

PERIODO anee Il sentiment complessivo risulta essere piu positivo

SUORGR oMb/ S tra gli utenti del mercato estero, 88,8/100 vs 87/100
del mercato italiano. La quota di recensioni estere
vale il 39,3% del totale.

Recensioni on-line e sentiment analysis
mm) ‘ont on-1i ' ysi COMPLESSIVO
—r/

VISITATORI DOMESTICI VS. INTERNAZIONALI

PERIODO AREE
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese
MERCATI
Contenuti Sentiment
Italia 60,7% - 870n00 =
® Visitatori domestici  ® Internazionali Francia 156% = 89,3
Germania 6,3% - 88,0 .
DATA APPEAL : ‘ Y Svizzera
www.datappeal.io Icc) DG . 3,5% - 877
STUDIO ,
Paesi Bassi 2.8% - 88,4 a

Il 60,7% delle recensioni sono redatte da
utenti italiani; segue la Francia con il
' DATA APPEAL _
15,6%. STUDIO www.datappeal.io (cc) 0 S

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

& REGION
PIEMONT



Recensioni on-line e sentiment analysis
Tipologie di viaggio: ATL Cuneese COMPLESSIVO

PERIODO AREE
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

k

Il 49,8% delle recensioni sono redatte dalle
coppie, mentre il 24,3% dalle famiglie. ||
sentiment risulta essere maggiormente

Contenuti Sentiment

2+ Coppie 49.8% -~ 88,9100 ~ - . o |
positivo tra le coppie, con un indice di 88,9/100
@ Famigic 245% - — e, a seguire, fra le famiglie e gli amici/gruppi,
— con 88,5/100.
2 imici!Gruppo 131% ~ 88,5100
% Singolo 121% ~ 877100 ~
| IViagqio di lavoro 0,7% = 83,5100

DATA APPEAL

STUD'O www.datappeal.io (cc) 9 e.—

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

B8 REGION



\ Recensioni on-line e sentiment analysis
w Sentiment Analysis: ATL Cuneese vs Italia COMPLESSIVO

PERIODO AREE

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall'analisi semantica dei contenuti online.

SENTIMENT CUNEESE ANDAMENTO Il valore del sentiment  del Cuneese (-0,9
in confronto allo stesso periodo

dell'anno precedente) & superiore

rispetto all'ltalia: 88,6/100 vs 85,6/100.

88,6 ..~

-0.,9 Rispotto alfanno procedonto

Italia s i g g i & g (i & i g & d g
E LTSS
& = Cuneese Italia
ale)
2=
ES
a5

DATA APPEAL g Oy
www.datoppeal.io (cc) MG

=] STUDIO

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con
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Recensioni on-line e sentiment analysis

(% Punti di Interesse — Contenuti Monitorati
—— ATL Cuneese

PERIODO AREE

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

COMPARTI
Ricettivita

€ Panoramica

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivith suddivise per tipologia, andamento della stagionalitd dei contenuti e del livello della soddisfazione.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI
INTERESSE

ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

] 4,9 k Contenuti =

12,5% Rispotto alfanno precedonte

21,4 Contenuti per POl =

+3,2 Rispotto alfanno procodonte

20.5%

100

\ o @ PP P PP P @
1% ﬂp@ﬁ @0"{9 & mﬁﬁ’d‘ & F &S @‘f o @‘(’éﬂ

@ Hotel @BE&B @ Rifugio

® Agriturismo Campeggi @ Altro — Stagionalith = Sentiment

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

RICETTIVITA

Il monitoraggio della rete si riferisce a
698 punti di interesse:

B&B: 31,1%;

Hotel: 29,5%;

Agriturismi: 14,9%;

Rifugi: 10%;

Altre tipologie ricettive: 9,2%;
Campeggi: 5,3%.

| contenuti monitorati per la
valutazione del sentiment in rete
rispetto alla nostra offerta ricettiva sono
14.900 (+12,5% rispetto allo stesso
periodo dell'lanno precedente).

-8 REGION
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Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

Recensioni on-line e sentiment analysis

Visitatori: ATL Cuneese

PERIODO

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

DATA APPEAL

STUDIO

AREE COMPARTI
Ricettivita

VISITATORI DOMESTICI VS. INTERNAZIONALI

@ Visitatori domestici @ Internazionali

www.datappeal.io

Il 56,5% delle recensioni sono redatte da
utenti italiani; segue la Francia con il

17,4%.

RICETTIVITA

Il sentiment complessivo risulta essere piu positivo
tra gli utenti del mercato estero, 88,8/100 vs 87,7/100
del mercato italiano. La quota di recensioni estere

vale il 43,5% del totale.

PERIODO AREE
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese
MERCATI
Contonuti
Italia 56,5% ~
Encia 174%
Eiermania 72%
'Svizzera 3.9% -
.Paesi Bassi 29%
ORTBSWPPEAL wswsatsppontio

COMPARTI
Ricettivita

Sentiment
87700 ~
892n0 ~
88,0000
87700

87900 =

B8 REGION
B W PIEMONT



\ R?censm.nl orr-luje e s.entlment analysis RICETTIVITA
Tipologie di viaggio: ATL Cuneese
4

PERIODO AREE COMPARTI
g 01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita
[¢)
£
0]
g
(]
C
ke o B
2 _— L Il 49,1% delle recensioni sono redatte dalle
2 coppie, mentre il 24,7% dalle famiglie. ||
g 25 Coppie 491% ~ 88,900 - sentiment  risulta essere maggiormeqte
3 positivo tra le coppie, con un indice di 88,9/100
£ @ Famiglie 24.7% - 88,6100 ~ e, a seguire, fra le famiglie, con 88,6/100, e gli
= amici/gruppi, con 88,5/100.
= 2 imici!Gruppo 13,0% - 88,5100
9 } Singolo 12,4% ~ 878 -
(n -
o
g = o IViagqio di lavoro 0,8% - 83,0100 ~
o W
< g
N 29
@© a
— h:
=
2 8b DATA APPEAL I 016
il = STUDIO doteppectio e
u
c C
[O2Ne])
w o
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Recensioni on-line e sentiment analysis

Canali: ATL Cuneese
N

RICETTIVITA

PERIODO AREE COMPARTI

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita

@ Canali

Quali sono le piattaforme e i social network pia utilizzati? E su quale canale sei piu apprezzato?

\dentifica i canal pia popolar da gestire dove puoi promuoverti Le recensioni sono maggiori su
Booking, 50%; segue Google, con il
44.,3%.Tra i social primeggia Twitter,
Recension Rating con il 48%; segue Instagram, con |l
29,7%.

PIATTAFORME SOCIAL

Booking.com 50,0% - 8,810 ~ 884100 ~ o Twitter 48,0% -~

Google 44,3% - 9,010 90,7n00 - Instagram 29,7% -

;I'ripAdvisor 47% ~ 8,410 ~ 854 . . Etubﬁ‘ 223% -

Hotels.com 0,5% 9,3/10 « 93,3100 ~ 0 Facebook ['é\

®© ® 6 0 0@

bed-and-breakfast 0,2% - ré)\ EC?J\

ngIJ[ﬁC)n'PEnL www.datappeal.io (cc) 0 °

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

-8 REGION



Cluster & Topic: ATL Cuneese

PERIDOO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita

R nsioni on-lin ntiment analysi .
mm) ecensioni on-line e sentiment analysis T
—r/

® Cluster & Topic

Quali sono le tematiche e gli argomenti di cui le persone parlano di pin?

Individua gli aspetti pli apprezzati, da valorizzare & incentivare, ma anche le criticits da risclvere.

. L'argomento piu discusso ¢ la

R o o . ristorazione, con il 24,4% dei contenuti;

- segue lo staff con il 23,4% e I'atmosfera,
® St_uff 23,4% - 96,600 = -0.3 .

con il 16,2%;

® A_tmosfcra 16,2% - 90,60 - -0.8

Camera - . - -1
= o o b Il tema del bagno presenta un numero
® E’ulizia 5,8% = 92600 = -25

maggiore di contenuti con giudizio
negativo; 'accoglienza ha i maggiori
contenuti positivi.

ARGOMENTI PIU DISCUSSI

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

E

{e)

2=

ES

-1

C

DATA APPEAL ;

8 STUDIO www.dotoppealio (cc) 0 O
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis .
. . . RICETTIVITA
m Sentiment Analysis: ATL Cuneese vs Italia =

PERIODO AREE COMPARTI

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment  del Cuneese (-1,1
in confronto allo stesso periodo
dell'anno precedente) € superiore
rispetto all'ltalia: 89,3/100 vs 84,8/100.

SENTIMENT CUNEESE ANDAMENTO

89,3 .~

-1,] Rispatto alf'anno procedonto

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

italia PO A S S S S S S S A
o { o { S ¢ 3 { ¢ o S { &
E s c’.’\o" & ,‘9‘@ ,;\\db on\’\ & \0\@ .{)‘6\ & &\@ \h\o“’ o (f‘\c?’
[N
[N — Cuneese Italia
ale)
o
ES
- =
an
DATA APPEAL ;
www.datappeal.io (cc) WG

E STUDIO s
C
(]
(G
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con m DATA APPEAL
STUDIO

Recensioni on-line e sentiment analysis
Punti di Interesse - Contenuti Monitorati:
ATL Cuneese

PERIODO AREE
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

COMPARTI
Locali e Ristorazione

€ Panoramica

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivitd suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI

INTERESSE ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

27,2 k Contenuti ~

-20,1% Rispetto allanno precedents

]4,] Contenuti per POl ~

-2,7 Rispetto allanno precedente

21.8%

5.4%

30%'

10.3%

2]
@ L Lt L Y T L R (G G
24.3% ‘\0«5‘7” & ’@é“ A P G G S G
® Ristorante @ Bar @ Pizzeria F o h + > & h + o & - R L
® Gelateria Caffé @ Altro — Stagionalita — Sentiment

RISTORAZIONE

Il monitoraggio della rete si riferisce a 1.900
punti di interesse:

Ristoranti: 35,2%;

Bar. 24,3%;

Altre tipologie ristoratrici: 21,8%;

Pizzerie: 10,3%;

Caffeé: 5,4%;

Gelaterie: 3%.

| contenuti monitorati per la valutazione
del sentiment in rete rispetto alla nostra
offerta ristoratrice sono 27.200 (-20,1%
rispetto allo stesso periodo dell'anno
precedente).




Visitatori: ATL Cuneese

PERIODO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e
Ristorazione

\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% RISTORAZIONE
=/

Il sentiment complessivo risulta essere piu positivo tra gli
utenti del mercato estero, 88,4/100 vs 84,5/100 del
mercato italiano. La quota di recensioni estere vale il
21,8% del totale.

VISITATORI DOMESTICI VS. INTERNAZIONALI

21.8%

PERIODO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e
Ristorazione

MERCATI
Contonuti Sontiment
78.2%

® Visitatori domestici  ® Internazionali L 78,2% -~ 84,50 ~
Francia 8,5% » 899 -
Germania . .

STUDIO TR vt : e e
Paesi Bassi 23% 90,9 .

11 78,2% delle recensioni sono redatte da Svissora . -

utenti italiani; segue |la Francia con
'8,5%.

DATA APPEAL . .
STUDIO www.datappeal.io (cc) 0 9
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis -
% Tipologie di viaggio: ATL Cuneese

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e
Ristorazione

Il 58,2% delle recensioni sono redatte dalle
coppie, mentre il 18,8% dalle famiglie. I
sentiment risulta essere maggiormente
positivo tra coloro i quali viaggiano per motivi

Contenuti Sentiment

s Coppie 58.2% - 89,2100 di lavoro, con un indice di 100/100 e, a seguire,
fra gli amici/gruppi, con 89,8/100, e le coppie,

@ Famiglie 18,8% ~ 88,5100 ~ con 89,2/100.

2 A_miciiGruppo 13,2% ~ 89,8 -

¥ Singolo 95% ~ 86,2 -

i Viaggio di lavoro 0,3% ~ 100,0

DATA APPEAL www.datappeal.io
STUDIO ' '

Qroie

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO




Recensioni on-line e sentiment analysis

Canali: ATL Cuneese
N

RISTORAZIONE

PERIODO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e Ristorazione

@ Canali

Quali sono le piattaforme e i social network piu utilizzati? E su quale canale sei piu apprezzato?

Identifica i canali pia popolari da gestire dove puoi promuoverti.

Le recensioni sono maggiori su Google,
PIATTAFORME sociat 84%; segue TripAdvisor, con il 7,2%.Tra i
social primeggia Instagram, con |l

0]
—
C
o
5
a
(]
C
(o]
[®)]
&
O
E
(o]
S Recensioni Rating Sentiment Post
(n A L] .
2 55,2%; segue Twitter, con il 44,8%.
B @ Google 84,0% -~ 8,710 ~ 879 . Instagram 552% -
o
§ @ IripAdvisor 72% - 8,010 - 81,7 . o Twitter 44.8% -
©
>
-
TheFork . . Facebook

0 (O 56% - 9,0n0 909 [ £) o}
0l
O )
% o .Booklng.com 2,6% = 8,810 - 89100 ° Youtube t'é\
- &
g E @ Justeat 0,5% - 8,510 850
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Cluster & Topic: ATL Cuneese

PERIODO AREE COMPARTI
0V1/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e Ristorazione

\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% RISTORAZIONE
=/

© Cluster & Topic

Quali sono le tematiche e gli argomenti di cui le persone parlano di pia?

Individua gii aspetti pil apprazzati, da valorizzare @ incentivare, ma ancha la criticith da risolvera,

e e . L'argomento piu discusso &
® Lmesforo 302% - 9o ~ 08 I'atmosfera, con il 30,2% dei contenuti;
© Accohenss 200% - 02500 - 08 segue l'accoglienza con il 24,6% e la
®  Quaits dol ibo 23.4% - 88300 - qualita del cibo, con il 23,4%;
® Posizione 9,8% - 94,0100 « 08
® Esioica a9% - 853 - 10 . Il tema del prezzo presenta un numero
ARGOMENTI P10 DISCUSS! maggiore di contenuti con giudizio

negativo; la location ha i maggiori
contenuti positivi.

g‘?Ja(?"m www.dstappenl.io

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis TS
m Sentiment Analysis: ATL Cuneese vs Italia

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Locali e Ristorazione

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall'analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment  del Cuneese (-1in
confronto allo stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore rispetto
all'ltalia: 87,7/100 vs 85,4/100.

SENTIMENT CUNEESE ANDAMENTO

87,7~

-1,0 Rispotto alfanno precedents W

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

Italia “ & & @ & & P & & & & & s & g
o 3 P § v Al A\ \ A& \ z o 4
5 F & &S
W - 2
B Cuneese Italia
£
ale)
1=
I&':)
l_
(=17} D.T. “PPE.I' www.datappeal.io
E STUDIO
C
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Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

Recensioni on-line e sentiment analysis
Punti di Interesse - Contenuti Monitorati:
ATL Cuneese

PERIODO AREE

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese

COMPARTI
Attrazioni

€ Panoramica .

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI

INTERESSE ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA .

6,“( Contenuti -

-23,0% Rispotto all'anno procodento

8,] Contenuti per POl ~

-1,7 Rispotto al'anno procodonto

‘lo_m 100
9.5% w
- s n s
206% d’& y&d‘ ‘050 \Qé{]' y d‘({‘ r 6‘{{; 0,\\"9’ ; d‘{{l y 09_,({; D,‘.jl \0,9'1 p &({‘ ; o“'ﬁl’
® Attrazione @ Parco @ Museo L ¢ < & N ¢ * Ey & a4 Lig Lo

® Paesaggistica ® Chiesa @ Altro — Stagionalita — Sentiment

B8 REGION

ATTRAZIONI

Il monitoraggio della rete si riferisce a 747
punti di interesse:

Altre tipologie attrattive: 37,9%;

Chiese: 20,6%;

Attrazioni: 15,1%;

Parchi: 10,7%;

Musei: 9,5%;

Paesaggistica: 6,2%.

| contenuti monitorati per la valutazione
del sentiment in rete rispetto alla nostra
offerta attrattiva sono 6.100 (-23%
rispetto allo stesso periodo dell'anno
precedente).




Focus Punti di Interesse: ATL Cuneese

\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% ATTRAZIONI
=/

PERIODO AREE COMPARTI

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni . . . I
Cupole Lido ¢ 'attrazione che possiede
piu contenuti monitoratiin relazione alla

PREVIEW DEI PUNTI DI INTERESSE PIU RILEVANTI valutazione del sentiment  in rete: LLly
Punto di intoresse Localitd Tipologia Contonuti Sontimont Seguono Riserva Naturale dei CiCiu del
Villar (parco), con 128, e Acqua Viva
1° Cupole Lido Covallermaggiore Attrazione 444 822

(museo), con 95;

Riserva Naturale dei Ciciu
20 . Villar san costanzo Parco 128 920
del Villar

Il sentiment risulta essere maggiormente
3 Acqua viva Caragllo Museo 95 88 positivo per Chiesa di San Fiorenzo,
96,7/100; seguono Riserva Naturale dei

4°  Abbazia di Staffarda Revello Chiesa 84 89,0 . y . .
Ciciu del Villar, 92/100, e Abbazia di
5°  Chiesa di San Fiorenzo Bostia mondovi Chiesa 15 96,7 Staffa rd a ( C h | es a) 89 /-I 00
ngJDllOAPPE“L www.datappeal.io

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

@ REGION
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Visitatori: ATL Cuneese

\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% ATTRAZIONI
=/

PERIODO ARELC COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni
2 Il sentiment complessivo risulta essere piu positivo tra gli
2 utenti del mercato italiano, 87,5/100 vs 85,3/100 del
2 NS TATORY DOMERTICHUS: INTERNAZIOMALS mercato estero. La quota di recensioni estere vale il 23,4%
Qo del totale.
.5 23.4%
S ;
[0)
[ad PERIODO AREE COMPARTI
g 01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni
5
(]
O
+ MERCATI
0
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Tipologie di viaggio: ATL Cuneese

\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% ATTRAZIONI
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8 PERIODO AREE COMPARTI

5 01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni
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Recensioni on-line e sentiment analysis

Canali: ATL Cuneese
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ATTRAZIONI

PERIODO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni

@ Canali

Quali sono le piattaforme e i social network piu utilizzati? E su quale canale sei pili apprezzato? Le rece ﬂSiOﬂi sOoNno magg IOFI Su
Identifica i canali pii popolari da gestire dove puoi promuoverti. Google7 98,1%; Seg ue TripAdVisor,
PIATTAFORME sociaL con I",6%.Tra i social primeggia
Twitter, con il 61,9%; segue Youtube,
Recensioni Rating Sentiment Post Con iI 35,7%.

© Coodle 981% - 9110 91,2100 ~ © ITwitter 619% -

@ ITripﬂldViSOf 1,6% - 8,310 85,4 - ° Youtube 357% =

o Booking.com 02% - 8,910 - 90,8100 = Jnstagmm 2.4% -

ﬁ Facebook 01% ['é\ 94,6100 ~ @ Pinterest t'é\
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STUDIO www.datappeal.io

con m DATA APPEAL
STUDIO




\ Recensioni on-line e sentiment analysis
M Cluster & Topic: ATL Cuneese
~r/

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL
STUDIO

PERIODO AREE COMPARTI
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni

® Cluster & Topic

Quali sono le tematiche e gli argomenti di cul le persone parlano di pio?

Individua gli aspetti plo opprezzati, da volorizzare e incentivore, ma anche le criticits da risolvere.

CLUSTER
Comtoruti Somtimant Soncimant
@ Puosizione 30,0% - 928000 = -25
L3 SLﬂZi 266% - 83,5100 - -5.4
[ ﬁms[em 206% - 92,700 - -0.3
® A-ccoull'enz,u 129% - 889w = =17
® _Servizi 44% - 70,3m0 ~ -16,6

ARGOMENTI PI0 DISCUSSI

g.r“LTac-).-"Enl- woww tatappeal io

REGION

PIEMONT

ATTRAZIONI

L'argomento piu discusso ¢ |a
posizione, con il 30% dei contenuti;
segue gli spazi con il 26,6% e
I'atmosfera, con il 20,6%;

Il tema della strada presenta un numero
maggiore di contenuti con giudizio
negativo; la guida ha i maggiori
contenuti positivi.




\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% Sentiment Analysis: ATL Cuneese vs Italia
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PERIODO AREE COMPARTI

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Attrazioni

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’'analisi semantica dei contenuti online.

SENTIMENT CUNEESE ANDAMENTO

100

91,1.~
-0,4 Rispetto alfanno procodente
.4 Risp: P

Italia N 4 o o
o‘ﬁl s & &

DATA APPEAL

STUDIO www.datappeal.io (cc) 0 0

con m DATA APPEAL
STUDIO

ATTRAZIONI

Il valore del sentiment del Cuneese (-0,4
in confronto allo stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore rispetto
all'ltalia: 91,1/100 vs 89,6/100.




S

Recensioni on -li
Sentiment Analysi:

ATL Cuneesc

Focus Estate 2022 (giugno

Executive Summe
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis
m Punti di Interesse — Contenuti Monitorati
et/

Comparti Punti Interesse | Contenuti Monitorati
Ricettivita 698 14.900 (+12,5%)
Ristorazione 1900 27.200 (-20,1%)
Attrazioni 747 6.100 (-23%)
Complessivo 3.400 48.200 (-12,6%)

La ristorazione ¢ il comparto che registra il maggior numero di punti di interesse monitorati: 1.900; discorso
analogo per i contenuti monitorati in relazione alla valutazione del sentiment  in rete: 27.200;

In tutti i comparti si assiste ad una riduzione dei contenuti monitorati rispetto allo stesso periodo del 2021, ad
eccezione della ricettivita che registra una crescita: +12,5%.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte
m DATA APPEAL
STUDIO

con




Recensioni on-line e sentiment analysis
Visitatori
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Comparti |% Italia|% Estero| Paese Estero
Ricettivita 56,5% 435% Francia (17,4%)
Ristorazione | 782% 21.8% Francia (8,5%)
Attrazioni 76,6% 23,4% Francia (7,8%)
Complessivo | 60,7% 39,3% Francia (15,6 %)

« Nellaristorazione, si registra il valore piu alto di visitatori italiani: 78,2%; seguono le attrazioni, 76,6%;

« Per guanto ne concerne i turisti stranieri, la percentuale maggiore si rileva nella ricettivita: 43,5%; seguono le
attrazioni, 23,4%;

 LaFrancia ¢ il paese estero da cui provengono la maggior parte dei turisti stranieri, con la percentuale piu alta
registrata nella ricettivita: 17,4%.

m DATA APPEAL
STUDIO

con




@%} Recensioni on-line e sentiment analysis
Tipologie di viaggio
~r/

Comparti ATL Cuneese
Ricettivita Coppie (49,1%) - Famiglie (24,7%)
Ristorazione | Coppie (58,2%) - Famiglie (18,8%)
Attrazioni Coppie (40%) - Famiglie (33,3%)
Complessivo | Coppie (49,8%) - Famiglie (24,3%)

* Le recensioni sono redatte principalmente da coppie e famiglie;
« Trale coppie, spicca il 58,2% registrato nella ristorazione;

« Trale famiglie, il valore piu alto si rileva nelle attrazioni: 33,3%.
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis
M Canali
=/

Comparti Canali Social

Ricettivita Booking - Google |Twitter - Instagram

Ristorazione | Google - TripAdvisor |Instagram - Twitter

Attrazioni Google - TripAdvisor | Twitter - Youtube

| canali maggiormente utilizzati sono Google e TripAdvisor, mentre tra i social emergono Twitter
e Instagram.
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis
% Cluster & Topic
=/

m DATA APPEAL
STUDIO

2 Comparti ATL Cuneese

% Ricettivita Ristorazione - Staff In tutti i comparti variano gli argomenti piu

E Ristorazione | Atmosfera - Accoglienza discussi.

o L] L] . . .

° Attrazioni Posizione - Spazi

o

3

©

9

E Comparti Giudizio Positivo | Giudizio Negativo
e ] i i i - —— :

5 Cosi come ca.rw\nbloano. g.“ argoment che. . Ricettivita Accoglienza Bagno
g possiedono piu giudizi positivi o negativi.

5 Ristorazione Location Prezzo
o Attrazioni Guida Strada
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\ Recensioni on-line e sentiment analysis

Sentiment Analysis
./

Comparti Sentiment Analysis Italia

Ricettivita 89,3/100 (-1,1) 84,8/100
Ristorazione 87,7/100 (-1) 85,4/100
Attrazioni 91,1/100 (-0,4) 89,6/100
Complessivo 88,6/100 (-0,9) 85,6/100

In tuttii comparti, il valore del sentiment del Cuneese & superiore rispetto all'ltalia, con la differenza maggiore
rilevata nella ricettivita: 89,3/100 vs 84,8/100.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte
m DATA APPEAL
STUDIO

con
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Spend Index

Monitoraggio 2022

ATL Cuneese
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Trend settimanale indicatori di spesa - Cuneese

Trend
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M Variazione di speso YoY - Cuneese
=/

2405 1

220% -
— CUNEESE
200% -
180% -
160% -
140% A
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100% -
80%
50%
20%

20% -

0% T T T T T T T T i
01/22 02/22 03/22 04,22 05/22 06/22 07/22 08/22 09/22 10/22

« Durante i mesi estivi osserviamo sempre variazioni YoY positive, dunque i volumi nell'estate 2022 sono
stati piu alti dell'estate 2021.

» Interessanti i picchi primaverili.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte su

base dati Mastercard
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250%

M Variazione speso YoY - Cuneese

150% N

200% 100%

150%
50%
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50% 0% e 4
-50% )

o | — Covid effect
=100%

400% 100% 4 N\

300% ' N 50%

200% M /\/\_/“/\/_/‘\/_\/4
D% .y

100% /\/_\L / N

0% —— ] -50%

-100% -100%

150%
100%

100% - Covid effect

0% 01/42 02/22 tsjzz\wmjosjz 07/22 08/22 09/22 10/22

-50%

-50%
-100%

e Confrontando il 2022 con il 2020 vediamo un forte aumento in primavera dovuto al lockdown della primavera 2020.
« Confrontando 2022 vs 2019 vediamo un miglioramento costante durante tutto I'anno: questo significa che I'attivita ora e

maggiore rispetto a quella pre-covid. Nei mesi estivi le variazioni YoY nel 2022 sono state sempre positive.
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Trend
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Trend
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medio

Trend settimanale Spend Index - confronto fra le aree del Cuneese
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— GRANA

— MONREGALESI

10/22

10/22

10/22

— WALLE GESS0
— WALLE PESIO
— V. VERMENAGNA

Nel Cuneese si osservano
maggiori performance di
crescita di speso per il
Tanaro, seguito da
Varaita.

La Valle Vermenagna ¢
la zona con minori
performance di crescita
di spesa ma & quella con
il valore medio del
biglietto piu alto: meno
transazioni ma grande
valore.

Nei mesi estivi
osserviamo una crescita
continua per Tanaro e
Varaita.




mm) Trend settimanale di speso per tipologia di carta
~r/
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Le carte cross border hanno performance maggiori nelle altre aree a partire dalla primavera e per tutti i mesi

estivi, mentre |le carte italiane presentano una performance stabile ogni mese.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte su

base dati Mastercard
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mm) Trend settimanale di speso per prodotto nelle aree del Cuneese (1/2)
v/
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Quasi tutte le sottoaree cuneesi presentano una crescita maggiore dello speso crossborder in primavera ed estate,
ad eccezione del Monregalese, dove si osserva una particolare crescita anche d'inverno.
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PIEMONT



Trend settimanale di speso per prodotto nelle aree del Cuneese (2/2)
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Quasi tutte le sottoaree cuneesi presentano una crescita maggiore dello speso crossborder in primavera ed estate,
ad eccezione della Valle Vermenagna dove |lo speso delle carte straniere ¢ stabile.
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Trend settimanale di speso per settore merceologico e % speso per settore

@

50 - HOTELS (ATECO = Alloggio)
4,0 A — RESTAURANTS (ATECO-= Attivita dei servizi di ristorazione)

3,0 4
20 \//w/\/—/\’\ L'andamento dell'indice di spesa nella
1,0 1

categoria hotel aumenta a partire dal mese di

010 T T T T T T T T 1
01/22 02/22 03/22 04/22 05/22 06/22 07/22 08/22 09/22 1022 giugno 2022 con un picco nel mese di agosto.

Cuneese

56,6%
Osservando la spesa dei turisti stranieri nelle

30,8%

industrie T&E da giugno a settembre 2022,

Cuneese

. a4%  55% e 0106 04%  L7% vediamo che le principali industrie sono hotel,
— /7 ! !
AlloggiRistorazioneMusei Noleggio Ferrovia Taxi Bus Altri ristoranti e musei.
auto trasporti

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte su

base dati Mastercard




mm) Trend settimanale di speso per Ateco nelle aree del Cuneese (1/2)
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Trend settimanale di speso per Ateco nelle aree del Cuneese (1/2)
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In alcune aree non ci sono dati osservabili in alcune settimane a causa dei bassi volumi di spesa negli hotel.
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% di speso per Ateco da Giugno a Settembre 2022 nelle aree del Cuneese (1/2)
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% di speso per Ateco da Giugno a Settembre 2022 nelle aree del Cuneese (1/2)
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T:’n 24 % 0% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 0%
AlloggioRistorazione Musei MNoleggio Ferrovia Taxi Bus Altri AlloggioRistorazione Musei Noleggio Ferrovia Taxi Bus Altri
auto trasporti auto trasporti
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% di speso per nazionalita estere da Giugno a Settembre 2022 - Cuneese

S

k

£\ ALY

)

)

: f—

Q

=

@) France Germany Netherlands  Switzerland United

Kingdom
25% 15% 13% 10% 6%

| paesi da dove provengono i turisti stranieri nei mesi estivi nel Cuneese sono principalmente Francia, Germania,

Paesi Bassi, Svizzera e Regno Unito.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte su

base dati Mastercard




M % di speso per nazionalita estere da Giugno a Settembre 2022 nelle aree del Cuneese (1/2)

=/

VOS

United
France Germany Netherlands Switzerland Kingdom
34% 13% 8% 7% 7%
. United
France Germany Netherlands Switzerland Kingdom
44% 18% 8% 5% 4%

Austria
Germany France Switzerland Netherlands

EOUQO@

38% 22% 10% 9% 5%

2 ‘ ’

&

£

§ France Ireland Netherlands Germany Switzerland
25% 22% 14% 8% 6%
Netherlands Germany Switzerland France Belgium
16% 14% 14% 11% 7%
Fianes Germany Netherlands Belgium Romania
27% 23% 19% 7% 6%




M % di speso per nazionalita estere da Giugno a Settembre 2022 nelle aree del Cuneese (2/2)

4

Q :
7]
Q
Q.
A
France Germany Netherlands Switzerland United ©
Kingdom >
66% 10% 5% 3% 3%
©
=
oo
s 3
z >
France Netherlands Switzerland Hntted g
Germany witzerian ngdom g
33% 21% 14% 11% 5%
o
@
]
1]
L)
iy
§ France Netherlands Germany Belgium Switzerland

39% 23% 12% 7% 5%

Ve OV

Finland France Netherlands Germany Ireland

30% 27% 11% 8% 5%

Ve e

France Ireland Germany Netherlands Switzerland
31% 12% 11% 8% 8%

France Germany Nétharlarids Switzerland Belgium

53% 16% 7% 6% 5%



S

Notorieta degli attrattori

Monitoraggio 2022

ATL Cuneese
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S

Sondaggio sulla propensione alla vacanza della popolazione italiana

D17 - In quale localita trascorrera la sua vacanza dei prossimi mesi in Piemonte? (n = 113)

Msi
I No

Torino

Provincia di Torino |

= HITENREPN PR -

—

Valli Del Cuneese Z

Vd - =

Valle Di

Lago Maggiore
Lago D'orta
Langhe Monferrato Roero
Alessandrino
VallOssola
Verbania
Baveno
Stresa
Sestriere
Bardonecchia
Cannobio

Alba
Dormelletto
Sauze D'oulx
Altro

T
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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La notorieta del Cuneese nella popolazione italiana

S

D41 - Conosce o ha gia visitato o soggiornato sul territorio del Cuneese? (n = 394)

Si 57
No 43

Non so dove sitrova| q

-8 REGION



mm La soddisfazione di chi ha visitato il Cuneese
v/

D41_1 - E stato soddisfatto della sua visita nel Cuneese? (n = 94)

Si

No 0

B8 REGION
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La notorieta degli attrattori del Cuneese nella popolazione italiana

S

D42 - Conosce o0 ha gia visitato i seguenti luoghi del Cuneese?(n = 394)

s i si, visitato
Citta di Cuneo 12 25 63 Il Si, conosce

Valle Maira Bno

Percorsi Occitani /7 B

Monviso 12
Saluzzo |1y
Landande )
Alta Via del Sale ||

Altopiano della Gardetta “pRi

Salita in bike/moto
al Colle Fauniera 2

Salita in bike/moto
al Colle dell'Agnello |4~

Santuario di Viicoforte 1=
Castello di Racconigi |5 14

Ferrovia delle Meraviglie

Castello della Manta

T
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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S

Monitoraggio delle offerte OTA

ATL Cuneese

Focus Estate 2022 (giugno
agosto)
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M Tariffe - Offerte: ATL Cuneese (1)

« A giugno, la saturazione
e delle OTA corrisponde al

01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita s .
35,4%; |la tariffa media

i rilevata, invece, ammonta
@ Tariffe e offerte 2 85€;

Cosa accadra nei prossimi mesi in termini di disponibilita e tariffe? Come varieranno in base alle categorie e alle tipologie?

Le tariffe e le offerte analizzate sulle maggiori OTA, con il calcolo del tasso di saturazione, ovvero del rapporto tra offerte disponibile e gquelle vendute (o non pil I I. | °
disponibi, « Aluglio, la saturazione
delle OTA corrisponde al

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

} 37,6%:; la tariffa media
3 " rilevata, invece, ammonta
o~ 8€ 1 0% .
S - a 87€;
: it il il
© @'ﬂ 6‘: Gr:\ “5}6‘9 db\r& \?:cfé?:o@{ {}0@{{; “9@*’0 ,\\0 \& "@ "\r;o\io\r{}"&é‘ S qé‘rié“zo r%o\rgo"{bé‘{,\é\{z {Eto(j: 7 \rﬁ {1"0%{(;0%\:{;0@*& ::: {:O@&Q@ o‘a> @ \:’\0 \r{} @:Q’\{} °
= AR LA AR - « Ad agosto, la saturazione
' . . .
E — Tariffa MEDIA @ Saturazione OTA de”e OTA Corrlsponde al
9 [ d o

£3 42,1%; |a tariffa media
1% . .

DATA APPEAL . rilevata, invece, ammonta
E m STUDIO www.datappeal.io @ 0 O 89€
: a .
(G

® REGION
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mm) Tariffe - Offerte: ATL Cuneese (2)
~r/

* A giugno, le offerte disponibili
corrispondono a circa 51.200; le
01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita offerte Vendute, Iﬂvece,

_ ammontano a circa 28.100;
@ Tariffe e offerte

[ ] [ ] [ ] oege®
Cosa accadra nei prossimi mesi in termini di disponibilita e tariffe? Come varieranno in base alle categorie e alle tipologie? hd A Iug I Io, |e Offe rte d |Spon I bl I I
Le tariffe e le off lizzate sull iori OTA, con il calcolo del tasso di saturazione, del tra offerte disponibil Ii dute ( i 1 H .
di;{;]ﬁiﬂe_ e offerte analizzate sulle maggiori con il calcolo del tasso di saturazione, ovvero del rapporto tra offerte disponibile e quelle vendute (o non piu CO r r IS po n d O n O a CI rCa 48.200’

le offerte vendute, invece,
ammontano a circa 29.000;

|||||||||||  Ad agosto, le offerte

Zk
"; I | |

R W L A disponibili corrispondono a
Offerte Disponibili @ Offerte Vendute CI rca 44'800; |e Offe rte
vendute, invece, ammontano
a circa 32.500.
DATA APPEAL SIPREIER

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 31/08/2022
STUDIO
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mm Tipologie: ATL Cuneese
~r/

8 PERIODO AREE COMPARTI
5 01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita
£
Q0 o
a e La saturazione delle OTA
C ~ . .
o
g . € maggiore nei
EE campeggl: 76,6%;
= Saturazions OTA Tariffa MIN Tariffa MEDIA Tariffa MAX Sentiment Strutture sl J i |
5 - seguono | B&B: 44,7%;
9 B&B 44,7% 65¢ - 79¢ - 97¢ - 91,3700 - 33,0%
!
0 . .
5 Hotel 366% 76¢ noe - 1976 - 874100 » 209% e La tariffa media varia dai
'% N Agriturismo 41,8% 69¢ 84c . 131e 90,700 13,6% 110€ degll hotel ai 79€
- O .
o
20 Rifugio 172% 76¢ ~ 88¢ - 100¢ - 90,0100 9,8% del B&B.
g9 -
i Campeggi
D= ampeggi 76,6% 56¢ 103¢ - 127¢ - 872100 ~ 5,6%
Io)
T &
28
.% 1)
-1,
§ E?} ngJEﬁCJ.PPE“L www.datappeal.io (cc) Pe
©
wid
o
C C
00
L o

-8 REGION



mm Categorie: ATL Cuneese
4

3
S PERIODO AREE COMPARTI
£ 01/06/22 - 31/08/22 Cuneese Ricettivita
2
g « La saturazione delle OTA
g e maggiore negli hotel a1
CATEGORIE .
o stella: 52,6%; seguono i 3
g Saturazione OTA Tariffa MIN Tariffa MEDIA Tariffa MAX Sentiment Strutiure sul stell e: 40’3% ;
B 1stella 52.6% 72¢ . 80¢ 149¢ - 86,4100 ~ 21%
=) . .
E ~ 3 stelle 40,3% Ne - 97¢ - 154¢ - 872100 674% e La tariffa media varia dai
£8 ool 151€ degli hotel a 4 stelle
g 2 stelle 36,6% 74¢ 86e n2e 86,3100 - 14,2% ) 1
29 agli 80€ degli hotel a1
21 4 stelle €~ €~ €~ ! - ,
% i 4 st 24,4% 107 151 242 877 16,3% stella.
-
&
S &,
© E5 DATA APPEAL _
_8 E?} STUDIO www.datappeal.io (cc) PQ
s i
-
c c
2 9

B8 REGION



S

Monitoraggio delle offerte OTA

ATL Cuneese

Focus Autunno 2022 (settembre
U novembre)
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mm) Tariffe - Offerte: Cuneese (1)
4

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 21/11/2022
STUDIO

PERIODO AREE COMPARTI
01/09/22 - 30/M1/22 Cuneese Ricettivita

@ Tariffe e offerte

Cosa accadra nei prossimi mesi in termini di disponibilita e tariffe? Come varieranno in base alle categorie e alle tipologie?

Le tariffe e le offerte analizzate sulle maggiori OTA, con il calcolo del tasso di saturazione, ovvero del rapporto tra offerte disponibile e quelle vendute (o non pia
disponibili).

Rilevazioni future

92€ 80 %

83€ | A | | 40%
LT I 111 I| vy
o P PP PP PP PP PP P PP PP PP PP PP PP PP PP PP PPP P PP PP PP P PP
F PP F T E O E G E PTG T T TFTE T FEFT T T @ ® @SSP P P
— Tariffa MEDIA @ Saturazione OTA
ngL‘jraonppEnl. www.datappeal.io (c<) 0 9

B8 REGION

A settembre, Ia
saturazione delle OTA
corrisponde al 38,2%; la
tariffa media rilevata,
Invece, ammonta a 88€;

A ottobre, |a saturazione
delle OTA corrisponde al
41,9%; la tariffa media
rilevata, invece, ammonta
a 88€;

A novembre, |a
saturazione delle OTA
corrisponde al 33,1%; la
tariffa media rilevata,
Invece, ammonta a 87€.




mm) Tariffe - Offerte: Cuneese (2)
4

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 21/11/2022
STUDIO

PERIODO AREE
01/09/22 - 30/11/22 Cuneese

COMPARTI
Ricettivita

@ Tariffe e offerte

Cosa accadra nei prossimi mesi in termini di disponibilita e tariffe? Come varieranno in base alle categorie e alle tipologie?

Le tariffe e le offerte analizzate sulle maggiori OTA, con il calcolo del tasso di saturazione, ovvero del rapporto tra offerte disponibile e quelle vendute (o non piu
disponibili).

Rilevazioni future

2k
m ||‘ ||||‘|I||| ‘l | |‘| | “ LNl
TR dinnhnbhhnnbniababnanobogietd b

G T ) S S SR S ) O S S SO S S ) S S ) S S O O ) R G S S R ) C ) S & L L ) ) ) g g
OQ(L &\fi" &\'L OQ\'L OQ\'L Oq\q.&(l.&{» og\q og\q og\ri* o@‘&o@“o@“o@“v@"‘ &F ‘\Q\q ‘\Q\a ‘\Q{L ‘@9 &F G‘?@@v&@\v& Ry ‘\Q\a ‘\Q\a o \\\\@\\\a Ry \\\\rﬂ' \\\\ri" o \\\9@\\9 R \\\\rﬂ \\\\@ o @\\\rﬂ' o
FF T FF FEFFFF PR TGS TG TG T T T e T ooy

Offerte Disponibili @ Offerte Vendute

DATA APPEAL
STUDIO

www.datappeal.io

B8 REGION

ROIS,

A settembre, |e offerte
disponibili corrispondono a
circa 44.900; le offerte
vendute, invece, ammontano
a circa 27.700;

A ottobre, |e offerte
disponibili corrispondono a
circa 39.600; |le offerte
vendute, invece, ammontano
a circa 28.600;

A novembre, e offerte
disponibili corrispondono a
circa 39.400; le offerte
vendute, invece, ammontano
a circa 19.500.




mm) Tipologie: Cuneese
=/

PERICDO AREE COMPARTI

01/09/22 - 30/11/22 Cuneese Ricettivita
e |La saturazione delle OTA
TIPOLOGIE e magglor.e nel
S campeggil: 74,8%;
turazione arffa anffa ariffa ontiment totale Seg uono i B&B: 39,4%;
B&_B 39,4% 65¢€ « 79¢ 100¢ ~ 91,5m00 « 30,9%
Hool 376% 78 - 109¢ - 194c - 875100 - 26.5% « La tariffa media varia dai

Agriturismo 35.6% 72¢ 88¢ . 12le « 91,2100 15,4% 109€ degll hotel ai 79€
dei B&B.

Rifugio 13,9% 80¢ ~ 80<¢ - 142¢ 4 90,100 - 10,8%
Campeqgi 74,8% 53¢ - 8le . 104 . 8710 « 4,8%

g_rnl}-a OnPPEnII www.datappeal.io () ‘1} er—

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 21/11/2022
STUDIO

-8 REGION



mm Categorie: Cuneese
=/

01100722 - 3071722 Cuncese Ricettivita
 La saturazione delle OTA
— e maggiore negli hotel.a 1
| S stella: 46,4%; seguono i 3
- stelle: 45%:
1stella 46,4% 74€ 80¢ - 83¢€ 873n00 « 2,5%
3stelle 450% 73¢ - 95¢ - 139¢ - 87310 » 66,9% e La tariffa media varia dai

2 stolle 20,2% 69¢ 84e n7e 85,300 15,0% 156€ degll hotel a 4 stelle
agli 80€ degli hotel a1
stella.

4 stelle 27.7% 102¢ - 156¢ ~ 246¢ ~ 88,0100 15,6%

DATA APPEAL www.datappealio OIS
STUDIO anioposet e

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 21/11/2022
STUDIO
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Osservatorio Turisticc
del Cuneese

Aggiornamento Ottobre 2022

(elaborati dall’'Ufficio Studi di Unioncame
Piemonte

Osservatorio sull’Economia del Turismo d
Camere di Commercio)
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S

Osservatorio Turistic
del Cuneese
Il sistema imprenditoriale
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S

/ Sommario

Il sistema imprenditoriale
Il mercato alternativo

| fabbisogni occupazionali
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Osservatorio Turistico del Cuneese: la filiera turistica allargata

79

Agenzie di
viaggio,
tour
operator,
servizi di
prenotazjqn 90
e e attivita o
511 connesse Attivita
creative,
'I;rears(ioooatio artistiche e
i ol
—— intrattenim
ento

50.3

Trasporto =
di Attivita di
passegge blbllOteCh
ri per vie e, archivi,
d'acque musei €
interne attivita
culturali

Fonte Dati: Ateco 2007

49.3

93
Altri iVits
trasporti riér%g/tlit\?e
terrestri e i
. edi

et divertime
9] rigg e

REGION
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Fonte Dati: Unioncamere Piemonte su dati InfoCamere

Osservatorio Turistico del Cuneese: la filiera turistica allargata

CUNEESE

3.282 imprese della filiera
del Turismo

Il 7,5% delle imprese

12.865 addetti
(il 9,4% degli addetti totali)

Valore Aggiunto

Alloggio e Ristorazione
2,5%

del valore aggiunto totale

PIEMONTE

38.648 imprese della filiera
del Turismo

11 9,0% delle imprese

144.598 addetti
(I'9,1% degli addetti totali)

Valore Aggiunto

Alloggio e Ristorazione
2,9%

del valore aggiunto totale

REGION

PIEMONT

ITALIA

590.305 imprese della filiera
del Turismo

11 9,8% delle imprese

2.457.261 addetti
(il 11,1% degli addetti totali)

Valore Aggiunto
Alloggio e Ristorazione
3,8%
del valore aggiunto totale
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W Osservatorio Turistico del Cuneese: la filiera turistica allargata

4

R 90 Attivita creative,
artistiche e di
intrattenimento
3%

N 79 Attivita dei
servizi delle
agenzie di viaggio,
dei tour o...
3%

R 93 Attivita
sportive, di

H 49 Trasporto terrestre e

intrattenimento e mediante condotte

di divertimento
10%

4%

1 55 Alloggio

Trend storico imprese della filiera turistica registrate e attive

20-1m 20-

Registrate [ Attve

B8 REGION
B W PIEMONT

Variazione ultimo trimestre rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente

Nel Il trimestre
2022 il tessuto
manifatturiero del
cuneese risulta
sostanzialmente
stabile.

90



Osservatorio Turistico del Cuneese: |la filiera turistica allargata

Trend storico imprese della filiera turistica registrate e attive

N sl
T T \ I /;/’ |
—~—®
20- 10l 20-1IV 21-1 21-1

19-11 19-1v 20-1 20-0

Registrate [ Attive
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Osservatorio Turistico del Cuneese: |la filiera turistica allargata

La filiera turistica

20-1 20-IvV 21-1 19-1 21-Iv 22-1 22-1
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Osservatorio Turistic
del Cuneese
Il mercato alternativo
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NmOsservatorio Turistico del Cuneese: Il mercato alternativo
h—/

Airbnb - Totale prenotazioni

@ DETAILS

dic21 gen22 feb22 mar22 apr22

N
N
o
N
@]
=
(%)
o
(®)]
©
<
p
|
=
<
=]
)
@)
Q
-
C
o
Lo

Entire home/apt Private room Shared room Hotel room [ Totale

-8 REGION 95
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NmOsservatorio Turistico del Cuneese: Il mercato alternativo
h—/

N
N
o
N
@]
=
(%)
o
(®)]
©
<
p
|
=
<
=]
)
@)
Q
-
C
o
Lo

Entire home/apt

Tasso di occupazione

@ DETAILS

ago20

Private room [} Shared room

E-# REGION
B W PIEMONT

Ricavo medio alloggio/camere (in €)

@ DETAILS

& — —@—

ago21 ago20 ago19

Entire home/apt Private room [} Shared room

96



\Osservatorio Turistico del Cuneese: Il mercato alternativo
e

@

Airbnb - Entrate complessive (in €)

@ DETAILS

dic21 gen22 feb22 mar22

N
N
o
N
@]
=
(%)
o
(®)]
©
<
p
|
=
<
=]
)
@)
Q
-
C
o
Lo

Entire home/apt Private room Shared room Hotel room Totale
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messervatorio Turistico del Cuneese: Il mercato alternativo

g Numero strutture Airbnb (alloggi/camere)

Riepilogo mensile
Variazione rispetto al mese precedente
@ DETAILS

Variazione rispetto all'anno precedente

nov21 dic21 gen22 feb22 mar22 apr22 mag22 giu22 lug22

Entire home/apt Private room Shared room Hotel room Totale

-8 REGION 98
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Osservatorio Turistic
del Cuneese
| fabbisogni occupazionali

NNNNNNNNNN

B8 REGION




Osservatorio Turistico del Cuneese: | fabbisogni occupazionali
rovson I N N [CTREYTY ®

Ott-dic 2022
_/ Totale imprese con dipendenti % imprese che prevedono entrate Numero dipendenti
Nel mesa [incidenza
8 ri {f
Nel trimestre 12.630 17’5% 124-630

Filtra le informazioni per

Regione % imprese che prevedono entrate Q@ AT ~ Province O
Piemonte per classe dimensionale Jr“a:m'e._lz..oe..crm
[addetti]
Provincia Torino
Cunea
L L .'. al Cuneo
l:at:rsstt_urc ,-' | 250 e oltre
utti { . .
\ [ aua Alessandria -
| 19
[ - -40.3%- Novara 8,5%
( ( 50-248 Asti 4,2%
[ ) -11,1%-
€ rimifiti vercell 41%
\ {\
Confronto tra aree e~ |
: — I'. 10-a3 Biella 4,0%
geografiche N o .28,8%-
b S Verbania 3,6%
( In’ .‘)(
Mord ovest 4
— \ . ... Macrosettore
27,5% e K Imprese con entrate per attivita (o]

Centro
19,8%

Fonte Dati: Unioncamere, Excelsior

-8 REGION
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Osservatorio Turistico del Cuneese: | fabbisogni occupazionali
Fabbisogni per indirizzo di studio luglio-settembre 2022

/ Indirizzi di studio pili richiesti O fi}

11780 entrate previste nel
Livelle universitario Indirizzo economico 420 trimestre a Cu neo

Indirizzo insegnamento e formazione 280

Indirizzo ingegneria industriale 200

Indirizzo sanitario e paramedico 170

Altri servizi
- - - W
I::pr:fl_lg:l: tecnica Tecnologie della informazione e della comunicazione 50 36_.- ?L!"EI ]‘uri
Commercio Smo

o Livello secondario Indirizzo amministrazione, finanza e marketing - 830 13.,4% 11_,9'*
o
G
8 Indirizzo meccanica, meccatronica ed energia 530
x
L
10} Indirizzo secic-sanitario 330
—
£

Indirizzo elettronica ed elettrotecnica 260 z :
S Manifatturiero
(@
o
C OQualifica di formazione Indirizzo meccanico . 790 3“"2% = .
5 —— Costruzioni
= professionale
*&5’ 8—' Indirizzo ristorazione 390 ?;E%
0O
0]
E Indirizzo sistemi e servizi legistici 210
o
L

Indirizzo elettrico 150

Nessun titolo di studio Messun titolo di studio




Fonte Dati: Unioncamere, Excelsior

Osservatorio Turistico del Cuneese: | fabbisogni occupazionali

Fabbisogni per le professioni piu richieste ottobre-dicembre 2022

Professioni pill richieste O

@

-top 4-
- : .. Tecniciin campo informatico, ingegneristico e della
Dirigenti, professioni )
produzione
con elevata
specializzazione e Tecnici delle vendite, del marketing e della distribuzione
tecnici caommerciale

Tecnici della sanita’, dei servizi sociali e dell’istruzione

Tecnici amministrativi, finanziari e della gesticne della

produzicne

11.780 entrate previste nel
500 trimestre a Cuneo

410

Impiﬁfi Erofessionl‘ Cuochi, camerieri e altre professioni dei servizi turistici
commercialien

SeFvizi Commessi e altro personale qualificato in negozi ed
esercizi all'ingrosso

Personale di amministrazione, di segreteria e dei serwvizi

generali

Cperatori dell’assistenza sociale, in istituzioni o
domiciliari

Altri servizi
36, 7%

Commercio  Turismo

COperai nelle attivita” metalmeccaniche ed

Operai specializzati e .
P P elettromeccaniche

conduttor di impianti e

macchine Conduttori di mezzi di trasporto

Cperai specializzati nell’edilizia e nella manutenzione
degli edifici

COperai specializzati e conduttori di impianti
nell'industria alimentare

620 Manifatturiero

30,2% .
Costruzioni

. ersonale non qualificato nei servizi di pulizia e in altri
Professio n -
jalle persone

7,8%

qualificate
Personale non qualificato nella logistica, facchinie
corrieri

Personale non qualificato nelle attivita® industriali e
assimilati

Personale generico nelle costruzioni
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