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% Perimetro di analisi
h—"

PARAMETRI E DIMENSIONI DI ANALISIE: punti di interesse e recensioni on-line unitamente al
sentiment del prodotto turistico del Piemonte e delle Aree-Prodotto (Colline, Laghi,
Montagne e Torino e prima cintura).

In particolare, per gli indicatori di punti di Interesse (POIl) e contenuti monitorati:

« quadro generale complessivo;

« focus dettagliato relativo alla ricettivita;

« per ogni comparto, sentiment analysis relativamente all’area oggetto di confronto.

Lo studio si riferisce al seguente intervallo di tempo:
- 01/01/2022 - 22/06/2022 (Primo semestre 2022).
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Punti di Interesse - Contenuti Monitorati: COMPLESSIVO
~ Piemonte

PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Piemonte . |l monito ragg o della rete
si riferisce a 32.500 punti
€ Panoramica di interesse:
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto? 5 RiStO ra Zione: 65,8%,
e S 1057 S e sl oot a1 S St 1 e Bl omeBran _ Attrazioni: 19,2%:
- Ricettivita: 15%.
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Sentiment Analysis: Piemonte COMPLESSIVO
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PERIODO AREE
01/01/22 - 22/06/22 Piemonte

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dallanalisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment del
SENTIMENT PIEMONTE ANDAMENTO Piemonte (-1,8 in confronto
allo stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore
87,2 .~ rispetto all'ltalia: 87,2/100 vs

-1,8 Rispetto all'anno precedente 86,8/1 0 o .
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Punti di Interesse - Contenuti Monitorati: RICETTIVITA
, Piemonte
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. Il monitoraggio della rete si
01/01/22 - 22/06/22 Piemonte Ricettivita r |-|:e r | sce a 4.900 p u nti di
interesse:
€ Panoramica . B&B: 35,2%;
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto? ) HOtQI: 32,3%,
Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione. 5 Ag ritu ri sm i -I 5,9% ’
. Altre tipologie ricettive: 12,9%;
DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA . Campegg i: 2,9%:
pe 162,1K contenuti = 33,3 Contenutiper POI = . Ostelli: 0,7%.

0.7%
2'9% ‘ 32.3% 194,2% Rispetto all'anno precedente +20,9 Rispetto allanno precedente

A,

| contenuti monitorati per la

valutazione del sentiment in
/\_,ffwM rete rispetto alla nostra offerta
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% Sentiment Analysis: Piemonte RICETTIVITA
=/

PERIODO AREE COMPARTI

01/01/22 - 22/06/22 Piemonte Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment del
SENTIMENT PIEMONTE ANDAMENTO Piemonte (-3,7 in confronto
allo stesso periodo dell’anno
precedente) € superiore
rispetto all'ltalia: 86,1/100 vs
85,5/100.
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Punti di Interesse — Contenuti Monitorati: COMPLESSIVO
, Colline

. I monitoraggio della rete
oot eaibes et si riferisce a 7.600 punti di
interesse:
. Ristorazione: 60,2%;
ot s - Ricettivita: 21,5%;
. Attrazioni: 18,3%.

€ Panoramica

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI iy
INTERESSE ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

haw ]28,4'( Contenuti = ]7,0 Contenuti per POl = : | ContenUti monitorati
’ 65,0% Rispetto all'anno precedente +6,3 Rispetto all'anno precedente pe r | a Va | u ta Z i O n e d e |

sentiment in rete rispetto
bﬂ_x%//_\/,wh\ alla nostra offerta
| turistica sono 128.400
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Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte
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% Sentiment Analysis: Colline COMPLESSIVO
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PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Colline

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online. I | Va | O re d el Sen tim ent d e | |e
Colline (-1,2 in confronto allo

SENTIMENT COLLINE ANDAMENTO i i

stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore
rispetto all'ltalia: 88,8/100 vs

88,8~ 86,8/100.
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Punti di Interesse - Contenuti Monitorati: RICETTIVITA
, Colline
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. Il monitoraggio della rete si
01/01/22 - 22/06/22 Colline Ricettivita r Ife rISCG a 1.600 pu nti di
interesse:
€ Panoramica . B&B: 42,9%;
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto? o Ag riturismi: 24,7%,
. Hotel: 23,8%:
. Altri alloggi: 5%;
wreResse HORHENTO DEL SENTIMENT E DELLA STRGIONALTA - Altre tipologie ricettive: 2,8%;
5.89%*-"2i6 - o 31,0K contonuti = 19,1 contenuti per POI ~ . Resort: 0,8%.

121,2% Rispetto all'anno precedente +0,8 Rispetto all'anno precedente

24.7%,

| contenuti monitorati per la

valutazione del sentiment in
w rete rispetto alla nostra offerta

= icettiva sono 31.000 (+121,2%
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rispetto allo stesso periodo
dellanno precedente).

® Altri alloggi Resort @ Altro — Stagionalita — Sentiment
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ﬁw Sentiment Analysis: Colline .
)/

PERIODO AREE COMPARTI
01/01/22 - 22/06/22 Colline Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment delle
SENTIMENT COLLINE ANDAMENTO Colline (-1,8 in confronto allo
stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore

90,1..~ P e o S A e rispetto all'ltalia: 90,1/100 vs

-1,8 Rispetto all'anno precedente 85,5/1 0 0 .

Italia 0

5
LU g g U L g g R LU U R U g g U L g s U
SAMPASIIS PSP RTINS LRSI LG LRSI S MR S TS SRR TS G SR L0 s R s S s i s g~
PR T AT R NP TP PP PP P

— Colline Italia

Q

(]

-]

'—

w

gﬂ&g”inl wwwdatapnealio @Nole

O
=
C
o
£
Q2
a
Q
C
Q
(9]
0]
a4
LY
o
©
@]
L
=
R
e
)
|_
Q
e
(e}
+—
@©
>
j
Q
9]
[
o
o
©
0]
C
.9
N
@O
-
o
0
0
L
o)
=
C
(e}
L

con m DATA APPEAL al 22/07/2022




0

Laghi

Complessivo

Primo semestre 2022
01/01/2022 - 22/06/2022

EEEEEEEE “REGIONE
PIEM(O)NTE ¢l _, ® m PIEMONTE

THE PLACE TO EXPERIENCE




@LP

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte
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STUDIO

PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Laghi

€ Panoramica

unti di Interesse - Contenuti Monitorati: Laghi

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI
INTERESSE

230% 70,5'( Contenuti =~

102,0% Rispetto allanno precedente

ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

28,2 Contenuti per POl =~

+13,0 Rispetto all'anno precedente

100

54.6%
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® Locali e Ristorazione @ Ricettivita WO AT P BT QT G TN 8 R e @ S O
@ Attrazioni — Stagionalita — Sentiment
DATA APPEAL S ©Nole

STUDIO

COMPLESSIVO

Il monitoraggio della rete
si riferisce a 2.500 punti di
interesse:

Ristorazione: 54,6%;
Attrazioni: 23%;
Ricettivita: 22,5%.

| contenuti monitorati
per la valutazione del
sentiment in rete rispetto
alla nostra offerta
turistica sono 70.500
(+102% rispetto allo stesso
periodo dell'anno
precedente).




% Sentiment Analysis: Laghi COMPLESSIVO
~/

PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Laghi

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dalanalisi semantica dei contenuti online. | | Va | ore d el sen t"m e nt d ei

e L R Laghi (-2,4 in confronto allo

stesso periodo dell'anno
precedente) € inferiore
rispetto all'ltalia: 86,5/100 vs
86,8/100.
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-2.4 Rispetto all'anno precedente
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% Punti di Interesse — Contenuti Monitorati: Laghi SVEETT
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. I monitoraggio della rete si
01/01/22 - 22/06/22 Laghi Ricettivita . . ° °
riferisce a 562 punti di

] interesse:
h
€ Panoramica Hotel: 41,1%:

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto? B&B. 3" 7%.
9 ? 1

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione. il
. Campeggl: 9,8%;
Itri all i 6,8%;
DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA © A tria ogg I 698 A)y
L L] L L]
- Altre tipologie ricettive: 5,7%;
: ‘ 25,2'( Contenuti = 44,9 Contenuti per POl «

5'055‘“ . 224 5% Rispetto all'anno precedente +28,4 Rispetto all'anno precedente o Ag r it u ris m i: 5% .
9.89&-. -
valutazione del sentiment in

) rete rispetto alla nostra offerta
o aiee e Capens S S S S S ricettiva sono 25.200 (+224,5%
® Agriturismo Altri alloggi @ Altro — Stagionalita — Sentiment rlspetto a”o Stesso pemodo
delllanno precedente).

411%

| contenuti monitorati per la

con m DATA APPEAL al 22/07/2022
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ﬂw Sentiment Analysis: Laghi RICETTIVITA
—/

PERIODO AREE COMPARTI

01/01/22 - 22/06/22 Laghi Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment dei
I S Laghi (-3,4 in confronto allo
stesso periodo dell'anno
precedente) & superiore
85,7 .~ . rispetto all'ltalia: 85,7/100 vs
~/\_.

NN 85,5/100.
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Punti di Interesse — Contenuti Monitorati:

, Montagne

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 22/07/2022

STUDIO

PERIODO

01/01/22 - 22/06/22

€ Panoramica

AREE

Montagne

Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI
INTERESSE

282%

57.4%

® Locali e Ristorazione @ Ricettivita

® Attrazioni

DATA APPEAL
STUDIO

ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

258 ,7k Contenuti =

72,5% Rispetto all'anno precedente
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e S ¥ 6 g o S o 0 e g ¥ 0 % P 0 S

]7,] Contenuti per POl =

+6,7 Rispetto all'anno precedente

— Stagionalita — Sentiment

www.datappeal.io (cc) WE)

COMPLESSIVO

Il monitoraggio della rete
si riferisce a 15.100 punti di
interesse:

Ristorazione: 57,4%;
Attrazioni: 23,2%;
Ricettivita: 19,4%.

| contenuti monitorati
per la valutazione del
sentiment in rete rispetto
alla nostra offerta
turistica sono 258.700
(+72,5% rispetto allo stesso
periodo dell'anno
precedente).




% Sentiment Analysis: Montagne COMPLESSIVO
4

PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Montagne

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il ivello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dalfanalisi semantica dei contenuti online. Il valore del sentiment delle
Montagne (1.9 in confronto
allo stesso periodo dell’anno
precedente) € superiore
rispetto all'ltalia: 88/100 vs
86,8/100.
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Punti di Interesse — Contenuti Monitorati: RICETTIVITA
, Montagne
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- . Il monitoraggio della rete si
01/01/22 - 22/06/22 Montagne Ricettivita riferisce a 2.900 pu nti di
interesse;

€ Panoramica . Hotel: 32,4%;

A o/ -
o . . . B&B: 31%;
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione. o Ag ritu rism i: 1 4,3%;
° ° ° °
. Altre tipologie ricettive: 11,5%;

[ (]
I[’“'Iﬁ'l'_;';'E%'-‘SZE'ONE DEI PUNTI DI ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA ° R |fu g I 6,7%,

69,7'( Contenuti = 23,8 Contenuti per POl =« © Campeggi 411%

32.4% 165,4% Rispetto allanno precedente +14,2 Rispetto all'anno precedente

. | contenuti monitorati per la
valutazione del sentiment in

41% ~
391‘ %Wé&\//i rete rispetto alla nostra offerta
ricettiva sono 69.700 (+165,4%

L R T e ) S S 1 S Lo MRS P s PR PR ML MR 1 T, 1 S 1 2 s SR R M) PRPL) RS SR 2 M M
310% PP B P PP P PP PP PP PP PP PP PP PP PP S rispetto allo stesso periodo
g ¥ P O o o s s oV oF

N Q O QO O O
®Hotel ®B&B ® Agriturismo L N R O i P S e

o Campeggi  © Rilugio ® Ao — Stagionaiita  — Sentiment dell'anno precedente).

n5%

6.7%

con m DATA APPEAL al 22/07/2022
STUDIO




% Sentiment Analysis: Montagne RICETTIVITA
4

PERIODO AREE COMPARTI
01/01/22 - 22/06/22 Montagne Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dallanalisi semantica dei contenuti online. | | Va |O re d el sen timent d e | |e

SENTIMENT MONTAGNE ANDAMENTO M ontag ne (-3’5 in ECl fro nto

allo stesso periodo dell'anno
precedente) € superiore
rispetto all'ltalia: 87,1/100 vs

87,1~ ” 85,5/100.
-3,5 Rispetto alfanno precedente T~ M

e — ~

Italia 20
N
SRR A L L L L gl g il LI LR g g L g

S BUSR LR Ut g ugRUgR R R UgR LR gt o
SO R M I M LA U Ut
P 87 T e gV o g g g e o T 0 T T T T 0T T T T
— Montagne Italia
Q
o
-]
'_
- DATA APPEAL _ o
STUDlO www.datappeal.io @ »
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con m DATA APPEAL al 22/07/2022
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Torino e prima cintura

Complessivo

Primo semestre 2022
01/01/2022 - 22/06/2022
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Punti di Interesse — Contenuti Monitorati:

, Torino e prima cintura
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con m DATA APPEAL al 22/07/2022
STUDIO

PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Torino AM

€ Panoramica

[©]
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto?

o
Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione.

[©]

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI i
INTERESSE ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

148%
830,2'( Contenuti = 3],3 Contenuti per POl =«

86,1% Rispetto allanno precedente +14,] Rispetto allanno precedente

//_\M

74

778%
PO DD DD DD DD DD DD DD DS D DD
s T T o T o T ¢ T o T T
® Locali e Ristorazione @ Ricettivita R - R e R R i i
@ Attrazioni — Stagionalita — Sentiment
gﬁac)nppEnL www.datappeal.io (cc) D)

COMPLESSIVO

Il monitoraggio della rete
si riferisce a 10.500 punti
di interesse:
Ristorazione: 77,8%;
Attrazioni: 14,8%;
Ricettivita: 7,4%.

| contenuti monitorati
per la valutazione del
sentiment in rete rispetto
alla nostra offerta
turistica sono 330.200
(+86,1% rispetto allo stesso
periodo dell'anno
precedente).




% Sentiment Analysis: Torino e prima cintura COMPLESSIVO
4
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PERIODO AREE

01/01/22 - 22/06/22 Torino AM

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment di
Torino e prima cintura (-1,8 in
confronto allo stesso periodo
dellanno precedente) e
86,3~ inferiore rispetto all'ltalia:

-1,8 Rispetto allanno precedente | 86,3/100 VS 86,8/100

SENTIMENT TORINO AM ANDAMENTO

Italia

IS QLR S L, L G A, A, g, A L 1 A L LG L, LG LG L, LG S | G it 1
PRI SR R SRS G RIS LS S S g e g - S S~ g s s s
S Al NGRS A g SIS LA S S R
[a)
-}
'—
(] DATA APPEAL @O0

STU DIO www.datappeal.io

con m DATA APPEAL al 22/07/2022
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Torino e prima cintura

Ricettivita

Primo semestre 2022
01/01/2022 - 22/06/2022
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Punti di Interesse - Contenuti Monitorati: RICETTIVITA
, Torino e prima cintura
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Il monitoraggio della rete si
riferisce a 778 punti di
01/01/22 - 22/06/22 Torino AM Ricettivita .

Interesse:
. Hotel: 39,3%:
. B&B:37,4%;
Quali tipologie di attivita sono analizzate? Quanto e come si parla del tuo contesto? . Ag ritu rism i: 13,4%
Una panoramica completa delle attivita suddivise per tipologia, andamento della stagionalita dei contenuti e del livello della soddisfazione. . o . y .

. Altre tipologie ricettive: 8,2%;

. Ostelli: 1,4%;
. Motel: 0,3%.

€ Panoramica

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI ANDAMENTO DEL SENTIMENT E DELLA STAGIONALITA

INTERESSE
os% 2% 67,7'( Contenuti = 87,2 Contenuti per POl =«

ricettiva sono 67.700 (+306,7%

PP PP PP PP PP P rispetto allo stesso periodo

13:"
1.4% — S
-1&\%&0&

306,7% Rispetto all'anno precedente +62,4 Rispetto all'anno precedente

% . | contenuti monitorati per la
valutazione del sentiment in
rete rispetto alla nostra offerta

80

37.4% R
IR P SRS SRS N SN F & FF T T T FF s
®Hotel ®B&B ®Ostello PF &P ad ey PP g eePypsP P

® Agriturismo Motel  ® Altro — Stagionalitds — Sentiment d e | | 1a n n O p reced e nte) .

STUDIO

O T S S S T2
o s P (B ) P o ,}\a\@w P

con m DATA APPEAL al 22/07/2022




% Sentiment Analysis: Torino e prima cintura RICETTIVITA
.

PERIODO AREE COMPARTI

01/01/22 - 22/06/22 Torino AM Ricettivita

© SENTIMENT

Il Sentiment misura il livello di soddisfazione percepita espressa dagli utenti che emerge dall’analisi semantica dei contenuti online.

Il valore del sentiment di
SENTIVENT TORING AW ANDAMENTO Torino e prima cintura(-3,8
iIn confronto allo stesso
periodo dell'anno
precedente) € inferiore
rispetto all'ltalia: 83,7/100 vs

90

83,7 .~

-3,8 Rispetto all'anno precedente

Italia £
™
BSOS LG L LR LA LG LG L LA L LG L LG L L LR LR A L L L g L L L
OGS S SRR R SR R sl i = g A I L S g
AT T AT T BT Y B g8 @7 gV e gY@ oY Y @ o 9T @ @ T ST O
— Torino AM Italia
Q
[m)]
-]
'—
w
g_ﬂjjraonppEnl' www.datappeal.io @ (B (=)

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte
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m Piemonte - Aree-Prodotto

Executive Summary

Primo semestre 2022
01/01/2022 - 22/06/2022

Punti di interesse — Contenuti monitorati

Sentiment Analysis
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% Punti di Interesse - Contenuti Monitorati COMPLESSIVO
4

Aree-Prodotto Punti Interesse Contenuti Monitorati
Colline 7.600 128.400 (+65%)
Laghi 2.500 70.500 (+102%)
Montagne 15.100 258.700 (+72,5%)
Torino e prima cintura 10.500 330.200 (+86,1%)
Piemonte 32.500 711.600 (+76,4%)

« Le Montagne possiedono il numero piu alto di punti di interesse monitorati: 15.100; segue
Torino e prima cintura con 10.500;

« Torino e prima cintura rileva il maggior numero di contenuti monitorati in relazione alla
valutazione del sentiment in rete: 330.200; seguono le Montagne, 258.700;

STUDIO
°

Tutte le aree-prodotto hanno registrato una forte crescita in confronto allo stesso periodo
dellanno precedente: i Laghi rilevano 'aumento maggiore, +102%, segue Torino e prima
cintura, +86,1%.
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% Sentiment Analysis COMPLESSIVO
—~r/

Aree-Prodotto Sentiment Analysis Italia

Colline 88,8/100 (-1,2) 86,8/100
Laghi 86,5/100 (-2,4) 86,8/100
Montagne 88/100 (-1,9) 86,8/100
Torino e prima cintura 86,3/100 (-1,8) 86,8/100
Piemonte 87,2/100 (-1,8) 86,8/100

« Le Colline rilevano un parametro maggiore rispetto alle altre aree-prodotto: 88,8/100;
seguono le Montagne, con 88/100;

« Tutte le aree-prodotto registrano un calo in confronto allo stesso periodo dell'anno
precedente, con i Laghi che detengono la leadership: -2,4; seguono le Montagne, -1,9;

STUDIO
°

| valori del sentiment delle Colline, 88,8/100, e delle Montagne, 88/100, sono superiori
rispetto all'ltalia, 86,8/100; i Laghi, 86,5/100, e Torino e prima cintura, 86,3/100, sono
inferiori.
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w Punti di Interesse - Contenuti Monitorati RICETTIVITA
74
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con m DATA APPEAL al 22/07/2022
STUDIO

Aree-Prodotto Punti Interesse Contenuti Monitorati
Colline 1.600 31.000 (+121,2%)
Laghi 562 25.200 (+224,5%)
Montagne 2.900 ©69.700 (+165,4%)
Torino e prima cintura 778 67.700 (+306,7%)
Piemonte 4900 162.100 (+194,2%)

Le Montagne possiedono il numero piu alto di punti di interesse monitorati: 2.900;
seguono le Colline con 1.600;

Le Montagne rilevano il maggior numero di contenuti monitorati in relazione alla
valutazione del sentiment in rete: 69.700; segue Torino e prima cintura, 67.700;

Tutte le aree-prodotto hanno registrato una forte crescita in confronto allo stesso
periodo dell'anno precedente: Torino e prima cintura rileva 'aumento maggiore,
+306,7%, seguono i Laghi, +224,5%.




% Sentiment Analysis
r/

Aree-Prodotto Sentiment Analysis Italia

Colline 90,1/100 (-1,8) 85,5/100
Laghi 85,7/100 (-3,4) 85,5/100
Montagne 871/100 (-3,5) 85,5/100
Torino e prima cintura 83,7/100 (-3,8) 85,5/100
Piemonte 86,1/100 (-3,7) 85,5/100

« Le Colline rilevano un parametro maggiore rispetto alle altre aree-prodotto: 90,1/100;
seguono le Montagne, con 87,1/100;

« Tutte le aree-prodotto registrano una diminuzione in confronto allo stesso periodo
dell’lanno precedente, con Torino e prima cintura che detiene la leadership: -3,8;
seguono le Montagne,-3,5, e i Laghi, -3,4;

STUDIO

 |valori del sentiment delle Colline, 90,1/100, delle Montagne, 87,1/100, e dei Laghi,
85,7/100, sono superiori rispetto all'ltalia, 85,5/100; Torino e prima cintura, 83,7/100, &
inferiore.

Fonte: Elaborazione dell'Osservatorio Turistico della Regione Piemonte

con m DATA APPEAL al 22/07/2022
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