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 La filiera turistica biellese in senso allargato conta a fine 2021 oltre 1.400 realtà imprenditoriali per circa 4.500 addetti
complessivi. Si tratta di una fetta rilevante (pari all’8,3%) del tessuto produttivo complessivo della provincia.

 Le imprese della filiera si sono ridotte del 3,3% nel corso del 2021 rispetto al 2020. Il confronto con il decennio precedente
(2021/2012) mostra, invece, un’espansione del 3,7%.

 Si tratta di aziende di micro dimensione (0-9 addetti) nel 94,4% dei casi che prediligono la forma giuridica della ditta
individuale (43,3%) e della società di persone (35,4%).

 Anche il mercato alternativo, rappresentato dalle strutture Airbnb, rileva un trend decrescente della numerosità nel
breve periodo.

 Nonostante le difficoltà incontrate dalla filiera a causa delle restrizioni adottate per gestire la pandemia il comparto
turistico biellese in senso stretto (Alloggi + Ristorazione) produce il 2,6% del valore aggiunto provinciale, dato di
poco inferiore a quello medio regionale (2,9%) e nettamente più basso rispetto alla media nazionale (3,8%).

 L’importanza assunta, anche a livello prospettico, dal settore viene confermata dai risultati dell’indagine Excelsior, di fonte
Unioncamere/ANPAL, sui fabbisogni occupazionali delle imprese, che evidenzia come tra i primi indirizzi di studio
richiesti dalle aziende nella provincia si collochi, tra le scuole secondarie, quello relativo a turismo enogastronomia
e ospitalità e, tra i diplomi professionali, l’indirizzo della ristorazione. Tra le professioni più richieste nei prossimi
mesi nel biellese, infine, si rilevano cuochi, camerieri e altre professioni dei servizi turistici.

Osservatorio Turistico del Biellese: la filiera turistica allargata
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Variazione 2021/2012Variazione 2021/2020
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Filiera turistica biellese
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Antecedente al 1960
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Airbnb - Entrate complessive (in €)
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Numero strutture Airbnb (alloggi/camere) nel biellese

Var% gennaio 2022 rispetto al mese precedente Variazione gennaio 2021/gennaio 2020
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Imprese della filiera turistica biellese presenti sul web
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Distribuzione % delle offerte commerciali sui principali OTA (Online Travel Agencies)
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Fabbisogni per indirizzo di studio  giugno-agosto 2022
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2.830 entrate previste nel 
trimestre a Biella
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Fabbisogni per le professioni più richieste giugno-agosto 2022

2.830 entrate previste nel 
trimestre a Biella
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