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CREARE SINERGIE NEI TERRITORI

Roberto Cerrato
Direttore Associazione Unesco Langhe Roero Monferrato

Sabina Piacenti
2 2 Tourism Manager Designer Outlet di Serravalle T McArthurGlen

Bruno Bertero
Direttore Marketing PromoTurismo Friuli Venezia Giulia

G i u g n O Conversazione

Annalisa Vittore

Presidente Enoteca Regionale Acqui Terme
Mario Arosio

Presidente Enoteca Regionale Ovada e Monferrato
Roberto Bodrito
Presidente Enoteca Regionale Cavour

Coordinamento
Francesco Moneta
Fondatore The Round Table, progetti di comunicazione

QUESTIONS & ANSWERS A CONFRONTO
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| paesaggi vitivinicoli del Piemonte:
LangheRoero e Monferrato
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Utilizzo degli
_ o _ _ _ elementi “forti”
A coordina i diversi attori che agiscono sul
territorio
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piano di gestione | A \
UN PAESAGGIO EFFICIENTE

UN PAESAGGIO ARMONICO 7

Sviluppo di nuove >
strategie e progetti UN PAESAGGIO

. — , ECONOMICO
Piano di Monitoraggio UN PAESAGGIO SOCIALE
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Gli obiettivi del Piano di Gestiong
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| progetti

La Langa del Barolo Il Castello di Grinzane Le colline del
Cavour Barbaresco

Il Monferrato degli Nizza Monferrato Canellie
Infernot e il Barbera I'Asti Spumante
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Mantiale cor finee guida per amministrazioni pubbliche e privati = oo
sul'z ceassikil ta al territorio UNESCO
Pubblicazione rivolta a progettisti, amministratori locali, soggetti che operano
per la tutela e promozione del territorio volta allo sviluppo di un accoglienza

Ay Of dza A gl = 0O2Yy
ospitalita nelle strutture.

Le linee guids per l'sccessibilitd dei psesaogl wvilivinicoli del
Piemonte™ si inseriscono nel progetto “Landie)scape the disabilities

Un paesaggio per tutti” finanziato a valere sul fondi della Legge
speciali di tutela
¢ frulzione del sitl ¢ degli element! itallani di (ateresse culturale

77/2006 per l'anno 2016, in rifetimento a "Misure

paesaggistico @ ambientale, inseriti nelia «lista dsl patrimonio

mondiale», posti sotto la tutela delTUNESCO*

Ua peesaggio per Lutll ¢ un progetio Che si propone 4l rendere
accessibile 1l sito UNESCO 3 tutti coloro che sono interessati a
conoscerne | valori e a godere de variegati aspetti che
caratterizzano il paesaggio culturale, secondo 1" approccio della
‘catena dell'accessibilita® e della progettazione universale e
inclosiva. Il volume s1 inserisce dunque alllinterno delle azioni
previste per la realizzazione di tale progettualiti, con lo scope di
operare attraverso la plens inclusione sociale delle persone con
esigenze specifiche allinterno delle aree paesaggistiche, nel
rispetto dell'ambients naturale e dei principi di tutels e

salvaguardia ambientale

Il manuale reslizzato grazie alla collsborazione di JsI77 Istituto
Italiano per il Turisme per Tutti. rappresenta una documentazione
utile destinata alle amministrazionl pebbliche, ai tecnici ¢ ai privati
essibilitd, Gli argoment!i trattoti e
1 rigquardano una

o “for #ll" rispetto ai sitt UNESCO, le modalith di

interessat! al tema dell

definizione e un inguadramento

migliotamento d: sccoglienza e gli ambiti di intervento relativaments
ollaccessibilitd & alla Lrulbilits del sito del Passaggl Vitivinicoll ed
lafine un'vitima parte interamente dedicata 3 proposte e soluzionl
I prog
progettuall. tecnologiche e organizzative applicabili alle strutture
legate alla filiera vitivinicola e culturale, che maggiormente
39

caratterizzano & sono localizzate in questo terntorio

AVIOCATIONE 51 ¢ MERIMONO \
20 MEAST VIVINCOL 11 @
00 LANVGIE 0080 £ WOMITILD e —

UNISCO

W parseggivitivinlasti it

Telefons 0173 08276}
£ Mail lalo@pansaggleitivinicntl
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Linee guida
per l'accessbilita
dei paesaggi vitivinicoli =~
del Piemonte

Progetto "Land(e)scape the disabilities
Un paesaggio per tutti”
finanziato a valere sui fondi
della Legge 77/2006 per 'anno 2016
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Legge 77/2006
E.F2017
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Memorie e tradizioni delle vigne
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Memorie e tradizioni delle

vigne

| paesagg vitivinicoh del Piemonte

Progetlo M ereie o vakes s long)
Lagge 20 tsdteas 2006, n 77

Filtering
» Patrimonio immateriale UNESCO
!,

Documentazione fotografica

» Documentazione video-
cinematografica
® Documentazione grafica

Perosa
Argentina

Torre Pellice

3solo

Borgone Susa

Glaveno

Cumiana
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A

Avigliana

*
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Bricherasio
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accoglienza in Cantina, in Vigna
e nel Territorio
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Legge 77/2006
E.F. 2017

Le video interviste

p RIPRODUCI TUTTI

Memorie e tradizioni
delle vigne - interviste

26 video + 13 visualizzazioni * Ultimo
aggiornamento in data 13 mag 2020

Pubblica =

A A ces

Nessuna descrizione

X~ Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

\J

ORA IN
RIPRODUZIONE

Oral tradition

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

Knowledge and skills to produce

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

Knowledge and praticies

| Paesagai Vitivinicoli UNESCO

Social praticies and rituals

} Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

Performing arts

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

Renato Vai Rituali religiosi nella coltivazione della vigna

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

Massimo Berrutti Il gioco della palla a pugno

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO

. Mario Novarino Tramandare le tradizioni attraverso il canto e il coro

Paesaggi Vitivinicoli UNESCO
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Legge 77/2006
E.F. 2017
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Ungomitolo. Equestat Q A Y Y ¢hé&viengis mente sesiosservauna collinavitata. Laforma morbidae
arrotondata, conil disegnodeifilari chesiinseguongparalleli, siintrecciano,sparisconan unacurvaper
riappariredietro quellasuccessivajcordaquelladi una matassaleggerae sinuosa Ma i fili sonoanche
guellidelleinfinite storie raccontatedai gomitoli di Langa,Roeroe Monferrato. Il docufilma + L grénde
le mosseda questoelementosimbolico,che una presenzaeggiadrasrotola lungo vigneti, capezzagne,
sentieri,vie e piazze passanddli volta in volta il bandoloa chicontribuiscea scriverea trama dellastoria
col propriolavorodi ognigiorno: vignaioli,potatori, contadini,trifolao, artigiani della pietra, cantastorie,
osti, giocatori di balonX Il film intende mettere in luce la dimensioneepica delle colline del basso

Piemonte chegiustificae corroborail loro eccezionale@aloreuniversale [X]
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Sabina Piacenti

TourismManagerDesigner
Outlet di Serravalleg
McArthurGlen
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I‘accoglienza in Cantina , inVigna

REGIONAL MARKETING e el Terntorio

AND PROMOTION
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Pur rappresentandoil 20% del footfall del Centro, Il
turismoincideper quasiil 60%del suofatturato.

Meno del 10% dei nostri ospiti internazionaliarriva in
«gruppo» Il restante90%e clientelaFIT

[ QI NIS brovenienza del turista indipendente &
principalmenteMilano, quindi Genovae la costaLigure,
edinfine la RivieraFrancese

Il Territorio collinareintorno f Q h daeédp@dran flussi
crescenti,e ancorapoco conosciutocome «destinazione
turistica».

Una parte interessantedei nostri ospiti internazionale
«ritorna» a Serravalle(in particolare svizzeri, francesi,
russi,tedeschi

Il segmentodegli «<expats>, ovveroresidentiin italia ma
con passaportoo di origine internazionale,e unanicchia
molto interessante

Vd

hdzif S

Fatturato Turismo perNazionalita

Altri
LungoRaggio

32%

I f 8 dENR LI

Germania
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CNJ y OAl
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REGIONAL MARKETING e aalienza in Canting, n Vigna
AND PROMOTION e nel Territorio

Serravalle Designer Outlet
Sinergie con il Territorio

Per volumi, profilo altespendente e

TNBIjdSyT s Af OftASYyidS RSt Qh dAld A0 U A Gdys OF K Iy N
| una grande opportunita di crescita turistica _¢FNHSU AYRAQOA Rz
per il Territorio, se sfruttata in modo efficace hLISNI U2 NAR LINEFSaaAd?2
t NP R2UU02 RA vdzl f
I TYlFEA O2yRADAA
A\ LYQDGSAU0AYSYGA | LILIN
r
N4
{Lb9wDL

arga All0 stesso modo, un territorio turisticamente
" ben organizzato e capace di fare da

] «attrattore», puo essere una grande risorsa
LISNJ f Qhdzi f Sa @
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AND PROMOTION
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Incontrarec¢ Conoscere Condividere

Al cliente dobbiamo offrire: Gli operatori professionali devono offrire:

Unicita: la sua esperienza puo avvenire solo in quel Professionalita competenze specifiche, continua formazione e
luogo, contatto con il territorio. Investimenti in tempo e risorse.
Autenticita: le persone che incontrera e le attivita che Qualita del prodotta nessuna improvvisazione = risultati
sperimentera sono legate alle tradizioni e al territorio eccellenti.

Intrattenimento: raccontare coinvolgendo e Format omogeneiprodotti basati su una costruzione omogenea
OGN AF2NXIFYR2 Ay 3IA202 f{ QErchdSiahh SigohoscibiDfdd clidnte. OA @S
Coinvolgimento il cliente e protagonista, sperimenta eOriginalita. innovazione, identita, personalizzazione.

Impara.
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e Sinergie con Il Territorio
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Il Piccolo di Alessandria

SOCIAL

[nvasione di‘Tgers” per le foto alle terre doutlet

B Ivvasiooe di Igers ¢ Insta
gramers 06l tere deil'owla
| pestort A soctul, che raccon
tano minmverso o i i
Fokograle storle ed
ad um omero ehevalc
WETS SO0 st
deasort del progetto
zhooe #Thinkscrrovalle
Ogrmno ded sel weers In arrive
nelle terre dell otk ¢ spech-
Ltzzatn su wna sematica: family
ciddoturisma. food. wien, tee
kking. Gli Instagramers riman
2000 | 00 1o 2 gormd e ven
BON0 accoumpagnatl & vidtare
struttore ¢ realtd territociali |
nerent] arte ¢ cultune, oot
i, family, wine, Sood o te
Kiing

Son0 quests gl asbet] Al spe-
clilizaachooe i sel web (n
Aoereer oveernpeson o spazd
Instagram che per U boeo cark-

Serravalle Designer Outlet

REGIONAL MARKETING
AND PROMCTICN

e
Focaccla protagonista

e ¢ sutorovolozea som) w0
guiti da vn oumen clevato di
folewer

Sul toma viso mercoled! & ar
rivase nelle terre dell o
milasosecrets’, che  vua
262300 followers e ha visitieo
oolline, vigneti ¢ cantioe el
G, accompsgnato C¢al tutoe

HTHINKSERRAVALLE

© ALESSAMNDRIA

ITINERARIES IN THE TERRITORY ;e

| #THINKSERRAVALLE

*# THINK-WINE
A walk in the vineyan] and & visit to the ancient cellars 2
listening to stories tole by the vintners, but also moments ;
of relaxation tssting smells, scents and aromss typical of
the area. Broghia, Villa Sparins, La Raia, La Chiara are
just some of the wineries that can be visited amd where
Yout can enjoy mesmaorable tastings

SERRAVALLE
PESIGrR OUTLET

igner Ouset

¥ THINK-TRUFFLES

Atrip in a Jeep acoompanded by the tratfle and ademiring the splendor
of the reghon. You will go in search of one of the most mysterious and
valuable products that the carth can offer: traffles. Harvest thme s from
the end of May to the b ing of September for truffles and
from mid-September to the end of January foe white anes.

‘. ‘}\

i T——_—
Al e
25h "

]

* THINK-COOKING
A journey into taste, in search

DISCOVER OUR LAND

AT THE GUEST SERVICES,

= Pagina

vonw thinkserravalie it

-

La mia scoperta del territorio di Serravalle
continua qui a Libarna, una delle aree
archeologiche piu importanti (e purtroppo
ancora poco conosciute) del Nord Italia, do
nel | secolo a.C. | romani vi edificarono una
vera e propria citta. Vi consiglio di andare a
visitarla: vi aspetta un emozionante salto
indietro nel tempo!! @

Samnuele Finotto

Berd, imweoe, @ asrivano 0

ta
rlo_di_goagio’, scereditato 4l
19300 followoes sppassionati
cotne Jul & ol Wmo e per
gl
) A Visitare
Casa Coppl a Castellanis e pol
8 Novd Ligeee. A Castedlanda ¢
&£ 1o in van com by al sentiv
i sella ba ftto ritomeo 3 5
raealle lango le strade che da
Castellania postano a Carvvzs
no, Sart'Agata, Sardigiane
Momerosso, Cassano Spdsola ¢
Nowi

Oggi. infne, wrriva ‘smilebean
Handmore, appasdonaso di
food con 15200 followens che
viene o sooprire focnmage ¢ sa
lumd Jocall, ma anche case-
strelll € focaocis povese

Libarna - Area ar...

OO

2
I
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. in Vigna

l'accoglienza in Can

e nel Territoric

1L GUEST SERVICES PER AVERE MAGGIOR! INFORMAZIONL.

Hthinkserravalie
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Annalisa Vittore

PresidenteEnoteca
DAZ2NYIGF LLL Regionale Acqui Terme

Quale ruolo delle Enoteche Regionali
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e oo Instameetc contest fotografico a tre teny in collaborazione
conComune di Acqui Terme Consorzio per la tutela del
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~ #ENOACQUI21

W EEEERE .
CONTEST FOTOGRAFIC. O A TRE TEMI
DAL 29, NlAGGIQ AL 15 AGOSTO 2021
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CONTEST FOTOQQAFICO A TRE TEMI

PAESAGGI VITIVINICOLI DELLALTO MONFERRATO
CITTA DI ACQUI TERME
MONDO DEL VINO, CANTINE & CONVIVIALITA

PAESAGGI VITIVINICOLI DELLALTO MON FERRATO
CITTA DI ACQUI TERME REVU
MONDO DEL VINGO, CANTINE & CONVWIALITA
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Nuove linee guida per le Enoteche
Regionali

A Sara approvata nelle prossime settimane dalla giunta regionale la disciplina delle Enoteche
Regionali, Botteghe del vino, Cantine comunali e delle Strade tematiche dei prodotti
agroalimentardel Piemonte
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Leprincipali novita saranno:
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Nuove tipologie di Soci ammessi
Costituzione associazione tra Enoteche Regionali (Art. 5)

Ambiti territoriali di influenza e nuove forme di sovvenzione
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A= CAVOUR SCOPRI CAMMINA AMMIRA

CITTA DI ALBA ™

VOISIETE
QuI
YOU ARE HERE
TUESLA

@ PROLOGO @ INVERNO PRIMAVERA ESTATE @ AUTUNNO
PROLOGUE WINTER <> SPRING SUMMER AUTUMN
A I nterfeg - [ | REGIONE LANGHE AVANT-PROPOS HIVER PRINTEMPS ETE AUTOMNE
el ™ W PIEMONTE
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