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Contesto mondiale di riferimentoContesto mondiale di riferimento

• Le previsioni del World Tourism Organization 
prevedono di raggiungere 1.600 milioni di 
turisti nel 2020.

• Il trend 
degli anni 
2000 ha 
confermato T

le previsioni
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Trend internazionaleTrend internazionale

è• A livello mondiale nel 2009  si è intensificato il 
trend negativo iniziato nel II semestre 2008.

• Gli arrivi internazionali mondiali si sono 
assestati a -4%assestati a 4%

• In Europa le presenze nel 2009 sono diminuite 
d l 6%
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Trend internazionaleTrend internazionale

V i i % d li i i i i li fiVariazione % degli arrivi internazionali per area geografica
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Trend internazionaleTrend internazionale

M i i di i i i i %Motivazione di viaggio e variazione %

% quota di % variazioneViaggi (mn) % quota di 
mercato

% variazione 
2009 vs 2008
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Visite a parenti e amici 56 14 -10

Lavoro 59 15 -8
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Totale viaggi 395 100 -6
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Trend internazionaleTrend internazionale

V i i % d ll di i i i ll’ d liVariazione % della spesa media per i viaggi all’estero degli 
europei 2009 % variazione su 

20082008

Vi i ( ) 395 6
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Viaggi (mn) 395 -6
Pernottamenti (mn) 3.500 -12
Durata media del viaggio 
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Spesa (€ mld) 331 -13
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 Spesa (€ mld) 331 13
Spesa per viaggio (€) 837 -5
Spesa per notte (€) 97 1
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Trend internazionale La domandaTrend internazionale – La domanda

M i l d i i i ll’Mercati leader europeri per viaggi all’estero

(variazione % del 2009 rispetto al 2008 e viaggi in milioni )
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Trend internazionale Le destinazioniTrend internazionale – Le destinazioni

D i i i l d i i ll’ d li iDestinazioni leader per viaggi all’estero degli europei

(variazione % del 2009 rispetto al 2008 e viaggi in milioni )
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Trend Italia
Rispetto all’Italia il Piemonte mantiene unRispetto all Italia, il Piemonte mantiene un 
trend positivo 
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Trend 
2009 il miglior risultato assoluto di arrivi

Trend Arrivi 
2009 vs 2000: +52,7%
2009 2008: +11,2%vs
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Trend
2009 supera il risultato precedente: oltre gli 112009 supera il risultato precedente: oltre gli 11 
milioni e mezzo di presenze

Trend Presenze 
2000 2009

2009 vs 2000: +43,3%
2009 2008: +0,28%vs
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Trend
L’estate: forte crescita di arrivi

Presenze:Trend Arrivi Mensili Presenze: 
Le presenze mantengono sostanzialemnte 
il trend dell’anno precedente: in leggera 
flessione maggio, giugno e luglio ma eg
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Trend dell’offerta ricettivaTrend dell offerta ricettiva

T d E i i Ri tti i

2009 vs 2000: +77,2%
2009 2008: +2,8%vs
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I principali mercatip p
Italia, Germania, BeNeLux e Francia
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USA
Scandinavia

Svizzera e Liechtenstein
Regno Unito

Francia
Beneluxprimo mercato estero: 

26% del totale estero 
• Segue il BeNeLux,  e nel 
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Austria
USA

Extra alberghiero

Alberghiero

2009 la Francia supera il 
Regno Unito
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Trend 
F i G i S i t d lt iti iFrancia, Germania e Svizzera con trend molto positivi 
Flessione da UK, USA e Russia

Presenze Mercati 
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Le principali aree-prodottop p p
Città, lago, montagna e colline
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Torino e area metropolitana

i li i i

p
Si conferma la crescita
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I laghig
Flessione dei mercati esteri
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I laghig
Trend dei mercati

Il t t l il• Il mercato estero vale il 
71% delle presenze
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La montagna 2009g
Trend positivo sia in inverno che in estate
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Colline
Destinazione che mantiene il posizionamento
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Colline
C L h R A ti iCrescono Langhe e Roero e Astigiano
Rallenta l’alessandrino
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Colline
Destinazione che mantiene il posizionamento
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I primi tre mercati esteri del 
2009:

• Germania: 122.676 presenze
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• BeNeLux:       53.403 presenze
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In crescita
• Germania: +1,6% di presenze
• BeNeLux: +15,3% di presenze

i d

Fo
nt

e:
 e

la
bo

ra
zi

on • Austria: +16,1% di presenze
In contrazione

• Francia: -1,7% di presenze
• Scandinavia: -9 3% di presenze
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• Scandinavia: 9,3% di presenze



Trend internazionale 2010Trend internazionale 2010

I i di i i ll’ d li i l 2010Intenzione di viaggiare all’estero degli europei nel 2010
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ConclusioniConclusioni

• Come per il 2008, il 2009 si conferma comparto 
economico in controtendenza rispetto agli altri settori

• Per il 2010, si prevede una lieve crescita degli arrivi 
internazionali (+ 1%) ma ci sono molte incertezze e un 
ulteriore ridimensionamento del segmento businessulteriore ridimensionamento del segmento business

• Anche per il 2010, il settore MICE è influenzato dalla 
congiunturacongiuntura

• Principali trend: ricerca dell'autenticità e della qualità, 
maggiore attenzione al rapportoco
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el

maggiore attenzione al rapporto 
qualità/prezzo, crescita del turismo +55 (fattore 
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ConclusioniConclusioni

• Per il Piemonte: è importante la crescita del 
turismo nazionale ma bisogna puntare sempreturismo nazionale, ma bisogna puntare sempre 
più sull'internazionale
I mercati da privilegiare sono quelli meglio• I mercati da privilegiare sono quelli meglio 
collegati, anche grazie agli accordi con vettori 
aerei e ferroviariaerei e ferroviari

• Preseguire nella penetrazione dei mercati 
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Approfondimenti e contattiApprofondimenti e contatti

Per maggiori informazioni vi invitiamo a visitare il sito 
www.piemonte-turismo.it
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