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Contesto internazionaleContesto internazionale

I fatti del 2014I fatti del 2014
• Il turismo internazionale è cresciuto a livello mondiale del 4,7% arrivando a 
1.138 milioni di arrivi.
• Le Americhe e l’Asia registrano le percentuali di crescita maggiori, ma l’Europa 
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costituisce il 51,7% del mercato mondiale, cresce del 3,9% anche se con 
percentuali diverse in relazione all’area geografica.

• Nei primi 11 mesi del 2014, in Italia, sempre secondo i dati Istat (dati provvisori), si 
registra una sostanziale stabilità del turismo straniero: arrivi +0 2% presenze 0 3%nc
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registra una sostanziale stabilità del turismo straniero: arrivi +0,2%, presenze -0,3%.

• La spesa pro capite giornaliera degli stranieri in Italia, pari a 101 euro, è 
aumentata del 3,2% rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente.

Cala la spesa dei turisti extra UE in Italia per la crisi in Russia ma è boom per loU
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• Cala la spesa dei turisti extra-UE in Italia per la crisi in Russia, ma è boom per lo 
shopping dei cinesi oggi top spender che conquistano il 25% del mercato nazionale con 
uno scontrino medio di 895 euro.
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Per il 2015 si prospetta un altro anno favorevole per il turismo internazionale: l‘UNWTO 
prevede che gli arrivi nel mondo continueranno a crescere con un tasso 
compreso fra il 3 ed il 4%.

Torino, 16 aprile 2015

co p eso a 3 ed %



Trend Presenze
Superati i 13 milioni di pernottamentiSuperati i 13 milioni di pernottamenti
Pernottamenti totali in crescita: +2,92%

Trend Presenze
2005 2014

2014 vs 2005: +27,94%
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Trend ArriviTrend Arrivi
+3,84% di arrivi - oltre 4 milioni e 442mila

Trend Arrivi 
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TrendTrend 
Nel 2014 crescita distribuita in tutti i mesi dell’anno

PresenzePresenze
Le presenze confermano il “prodotto 
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I principali mercatip p
Italia, Germania, BeNeLux, Francia e Regno Unito
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Russia• A seguire BeNeLux e Francia
con quota pari a 13,74% e
11,35% rispettivamente.
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Trend Turismo Esteroe d u s o ste o
USA e Regno Unito molto positivi. La Cina si conferma emergente
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Crescono i 
pernottamenti da USA, 
Regno Unito e Svizzera: 
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Torino e area metropolitanap
Cresce sia negli arrivi che nelle presenze
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Torino e area metropolitana p
Il turismo dall’estero

Arrivi Mercati
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I laghi – stagione estiva
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La montagnag
In crescita sia in inverno sia in estate
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Colline
L d ti i f l i i lLa destinazione conferma la sua posizione e la 
quota estera
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Colline
Destinazione sempre più internazionale
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I primi tre mercati esteri del 
2014

• Svizzera:      140.797 presenze
100.000

120.000

140.000

160.000

Presenze Colline
Principali mercati di provenienza 2005 ‐ 2014

e 
da

ti 
TU

R
F 

de
lla

 R
e

• Germania:    133.613 presenze
• BeNeLux:       92.998 presenze
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• Svizzera: +4,78% di presenze
• USA: +4,47% di presenze
• Regno Unito: +3,55% di presenze
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La Cina si conferma emergente: +47,90%
In flessione: Germania e BeNeLux
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Approfondimenti e contattiApprofondimenti e contatti

Il epo t ompleto s l sito piemonte t ismo it e alla o eIl report completo sul sito www.piemonte-turismo.it e alla voce 
Osservatorio della sezione Turismo del sito della Regione 
Piemonte www.regione.piemonte.it

Per eventuali approfondimenti potete scrivere all’indirizzo
osservatorio turismo@piemonte-turismo it
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osservatorio.turismo@piemonte turismo.it
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